
  مسلسل: 20733   اردیبهشت 1404

بررسی وضعیت تجارت خارجی ایرانبررسی وضعیت تجارت خارجی ایران
 با استفاده از شاخص‌های حوزه صادرات با استفاده از شاخص‌های حوزه صادرات







عنوان گزارش: 
 بررسی وضعیت تجارت خارجی ایران با استفاده از شاخص‌های حوزه‌ صادرات

نوع گزارش: طرح/ لایحه     راهبردی     نظارتی    پیش نویس قانونی  

نام دفتر: 
مطالعات اقتصادی )گروه بازرگانی( 

تهیه و تدوین‌‌کنندگان : 
زهرا کاویانی، حسین هرورانی، محمدصادق بیرجندی )گروه بازرگانی( 

ناظر علمی: 
سید‌مهدی بنی‌طبا

ناظر علمی خارج از مرکز: 
موسی شهبازی غیاثی

گرافیک و صفحه آرایی: 
 منیره حاجی محمدی

ویراستار ادبی: 
زهره عطاردی

واژه‌های کلیدی: 
1. شاخص اکمال تجاری

2. شاخص پتانسیل تجاری
3. شاخص شدت تجاری

4. شاخص نفوذ بازار
5. ماندگاری صادرات

تاریخ شروع مطالعه:
1403/02/02

شماره مسلسل: 20733 
کد موضوعی:  220

تاریخ انتشار:
1404/2/29



فهرست مطالب
چكیده����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������7

خلاصه مدیریتی�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������8

1. مقدمه�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������10

2. پیشینه���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������13

3. تحليل شاخص‌هاي مرتبط با تريكب، جهت‌گيري و رشد صادرات و واردات�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������14

1-3. شاخص باز بودن تجاري���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������14

16��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������)TCI( 2-3. شاخص اکمال تجاري

3-3. شاخص پتانسيل تجاري�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������19

4-3. شاخص شدت تجاري�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������25

29�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 4. شاخص‏های تمرکز و متنوع‌سازی صادرات

1-4. تنوع صادرات ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������29

2-4. شاخص تمرکز�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������37

38����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 3-4. شاخص نفوذ بازار

5. شاخص ماندگاری صادرات��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������44

6. جمع‌بندی و پیشنهادها�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������46

7. پیوست‌ها����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������48

منابع و مآخذ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������52

فهرست جداول 
18����������������������������������������������������������������������������������������� جدول 1. سهم کشورها در تجارت برخی شرکای ایران در سال 2022 )ميليارد دلار/درصد(]8[

20������������������������������������������������������������������������������������� جدول 2. بهره‌مندی از پتانسيل بالقوه صادراتي ايران در سال ‌2022- )ميليارد دلار/ درصد( ]12[

28��������������������������������������������������������������������������� ]15[ )HS: 08 جدول 3. شاخص شدت تجارت ايران با کشورهاي منتخب )گروه ميوه‌هاي خوراکي( )کد

33����������������������������������������������������������� جدول 4. تعداد شرکای هدف صادراتی در 50 و 80 درصد از سهم صادرات ایران طی سال‌های 1383 تا 1402 ]14[

45��������������������������������������������������������������������������������� جدول 5. وضعيت ماندگاري کالاهاي صادراتي ايران طي سال‌هاي 1402-1392 )شاخص اول( ]14[

جدول 6. وضعيت ماندگاري کالاهاي صادراتي ايران طي سال‌هاي 1402-1392 )شاخص دوم( ]14[���������������������������������������������������������������������������������46

جدول1 پیوست  . شاخص باز بودن تجاري ايران طي سال‌هاي 2022-2013 )میلیون دلار/ درصد( ]19[����������������������������������������������������������������������������48

جدول 2پیوست . تجارت »میوه‌ها و آجیل‌ها« ایران با کشورهای دیگر )هزار لار( ] 2[��������������������������������������������������������������������������������������������������������49



فهرست اشکال 
شکل 1. نمودار سهم ایران از صادرات جهانی )درصد( ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������11

شکل 2. نمودار رتبه ایران به‌لحاظ ارزش صادرات در دنیا���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������11

شکل 3. شاخص‌های حوزه تجارت خارجی با تأکید بر صادرات�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������12

شکل 4. نمودار شاخص باز بودن اقتصاد ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������15

شکل 5. نمودار روند واردات و صادرات و تولید ناخالص داخلی طي سال‌هاي 2013-2022 ����������������������������������������������������������������������������������������������16

17�������������������������������������������� شکل 6. نمودار شاخص اکمال تجاري بدون احتساب نفت بين ايران و 6 شريک تجاري منتخب طي سال‌هاي 2009-2022

شکل 7. نمودار برآورد پتانسيل واقعی صادراتي ايران������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������20

شکل 8. نمودار نسبت صادرات ایران به عراق به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری( �������������������������������������������������������������21

شکل 9. نمودار نسبت صادرات ایران به چین به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(���������������������������������������������������������������22

شکل 10. نمودار نسبت صادرات ایران به ترکیه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری( �����������������������������������������������������������23

شکل 11. نمودار نسبت صادرات ایران به سوریه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(����������������������������������������������������������23

شکل 12. نمودار نسبت صادرات ایران به روسیه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری( ���������������������������������������������������������24

شکل 13. نمودار نسبت صادرات ایران به کره جنوبی به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(��������������������������������������������������25

شکل 14. نمودار صادرات میوه‌ها و آجیل‌ها )کد 08(- میلیارد دلار و سهم از کل صادرات ������������������������������������������������������������������������������������������������26

شکل 15. سهم هر کشور از کل صادرات ایران در گروه کالایی میوه‌ها و آجیل‌ها )کد 08( ������������������������������������������������������������������������������������������������27

شکل 16. نمودار تعداد کالاهاي صادراتي بر‌حسب کدهاي HS ‌۶رقمي- شاخص تنوع محصول ���������������������������������������������������������������������������������������30

شکل 17. نمودار رتبه ایران در دنیا در تعداد ‌HS6 های صادراتی ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������31

شکل 18. نمودار تعداد کشورهای مقاصد صادراتی در صادرات کالاهای غیرنفتی کشور طی سال‌های 1383 تا 1402 ����������������������������������������������������32

شکل 19. نمودار تعداد شرکای هدف صادراتی در 50 و 80 درصد از سهم صادرات ایران طی سال‌های 1383 تا 1402������������������������������������������������������33

شکل 20. نمودار تعداد کشورهای مقاصد صادراتی در 80 و 50 درصد صادرات جهان- 1380 تا 1401�������������������������������������������������������������������������������34

شکل 21. نمودار رتبه ایران به‌لحاظ بیشتر بودن تعداد شرکای صادراتی در بین کشورهای جهان�����������������������������������������������������������������������������������35

شکل 22. نمودار کشورهای واردکننده‌ 60 درصد از صادرات غیرنفتی ایران در سال‌های 1383 و 1402��������������������������������������������������������������������������36

37�������������������������������������������������������������������������� شکل 23. نمودار شاخص تمرکز محصول )هریشمن- هرفیندال( صادرات طي سال‌هاي 1383-1402

39���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� شکل 24. نمودار سهم ایران وآمریکا از کل بازار جهانی صادرات پسته‌

شکل 25. نمودار سهم ایران و سایر کشورها از بازار جهانی صادرات خرما ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������40

41�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� شکل 26. نمودار سهم ایران و سایر کشورها از بازار جهانی صادرات زعفران

شکل 27. نمودار سهم ایران و هند از بازار جهانی صادرات فرش �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������42

شکل 28. شاخص نفوذ ایران در بازار جهانی خرما و زعفران و فرش���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������43

50���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� شکل  1 پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات پسته ایران و آمریکا

شکل  2پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات خرما‌ی ایران����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������50

 شکل  3 پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات زعفران ایران��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������51

 شکل  4 پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات فرش ایران������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������51

52�������������������������������������������������������������������HS:08 شکل  5  پیوست. نمودار سهم ایران از بازار جهانی صادرات در گروه کالایی »میوه‌ها و آجیل‌ها« کد 



7

بررسی وضعیت تجارت خارجی ایران
 با استفاده از شاخص‌های حوزه صادرات

چكیده

بررسی وضعیت تجارت خارجی ایران
 با استفاده از شاخص‌های حوزه صادرات

در این گزارش، به بررسی وضعیت بازرگانی خارجی ایران با تمرکز بر شاخص‌های حوزه صادرات پرداخته شده است. براساس این شاخص‌ها، 
عملکرد بخش بازرگانی در سه بعُد اصلی ارزیابی شد. اول ترکیب، جهت‌گیری و رشد صادرات و واردات، دوم شاخص‌های تنوع، تمرکز و نفوذ 
و سوم شاخص‌های ماندگاری صادرات. نتایج بررسی‎ها نشان می‌دهد که درجه باز بودن در اقتصاد ایران پس از صعود در نیمه اول دهه 80 در 
نیمه دوم دهه 80 روندی نزولی داشته و در دهه 90 به علت نوسانات اقتصادی، روند مشخصی نداشته است. همچنین در اثر تحریم‌ها، تنوع 
شرکای صادراتی ایران در طول زمان به‌شدت کاهش‌یافته و در تنوع محصول نیز هرچند تعداد کالاهای صادراتی ایران افزایش‌یافته، اما کمتر 

از روند جهانی بوده و رتبه ایران به‌لحاظ تعداد کالاهای صادراتی، تنزل یافته است. 
بررسی شاخص نفوذ بازار نیز نشان می‌دهد که از نفوذ ایران در بازارهای صادراتی چهار محصول استراتژیک سنتی ایران یعنی خرما، فرش، 
زعفران و پسته کاسته شده است. درنهایت بررسی شاخص ماندگاری صادرات ایران نیز نشان می‌دهد که بخش زیادی از کالاهای صادراتی 
ایران از ماندگاری بالایی برخوردار نیستند. یعنی حسب مورد با افزایش نرخ ارز توجیه‌پذیری برای صادرات داشتند و مجدداً از فهرست اقلام 
صادراتی خارج شدند. در یک جمع‌بندی کلی می‌توان گفت؛ کشورهای کمتری طرف صادرات ایران بوده و کالاهای صادراتی ایران نیز یا 

بازارهای خود را از دست داده‌اند و یا اینکه نتوانستند در بازارهای جدید نفوذ کنند.
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خلاصه مدیریتی

بیان/شرح مسئله 
تجارت خارجی به‌عنوان موتور محرکه رشد اقتصادی کشورها شناخته می‌شود. مطالعات متعدد نشان داده‌اند که افزایش سهم تجارت از تولید 
ناخالص داخلی می‌تواند منجر به رشد پایدار اقتصادی شود. در این میان، نه‌تنها حجم مبادلات، بلکه کیفیت و ساختار تجارت شامل تنوع 
کالاهای صادراتی، تعداد شرکای تجاری و توانایی نفوذ در بازارهای جهانی از اهمیت حیاتی برخوردار است. برای ایران به‌عنوان کشوری با 
پتانسیل‌های بالای صادراتی، تحلیل دقیق شاخص‌های تجاری در دو دهه اخیر حاوی نکات آموزنده‌ای است که در ادامه به تفصیل بررسی 

می‌شود.
1  شاخص‌های کلان تجاری ایران

درجه باز بودن اقتصاد که از نسبت تجارت به تولید ناخالص داخلی به دست می‌آید، شاخصی کلیدی برای سنجش تعامل یک کشور با اقتصاد 
جهانی است. بررسی روند این شاخص در ایران نشان می‌دهد که از سال 1380 تا 1384 شاهد روندی صعودی بودیم که نشانگر افزایش تعاملات 
بین‌المللی بود. اما از سال 1385 تا 1390 این روند معکوس شد و اقتصاد ایران به سمت بسته‌تر شدن حرکت کرد. در دهه 90 )1391-1402( 

به‌دلیل نوسانات شدید در تجارت خارجی و رشد اقتصادی، هیچ روند مشخصی مشاهده نمی‌شود و بی‌ثباتی ویژگی بارز این دوره است.
شاخص اکمال تجاری که میزان تطابق ساختار صادراتی یک کشور با ساختار وارداتی شرکای تجاری را می‌سنجد، برای ایران نتایج قابل‌توجهی 
داشته است. براساس داده‌های موجود، ایران بیشترین میزان تطابق را با سوریه دارد، اما حجم مبادلات با این کشور بسیار ناچیز است. نکته قابل 
تأمل این است که چین به‌عنوان بزرگ‌ترین شریک تجاری ایران، از کمترین میزان تطابق ساختاری برخوردار بوده که این امر نشان‌دهنده 

عدم تناسب در ترکیب کالاهای مبادله شده است.
2 تحلیل پتانسیل‌های تجاری

شاخص پتانسیل تجاری نشان می‌دهد که حداکثر مقداری که یک کشور می‌تواند به کشور دیگر صادر کند چقدر است. بررسی این شاخص 
برای ایران حاکی از آن است که بیشترین بهره‌برداری از پتانسیل صادراتی به عراق و سپس چین صورت گرفته است. جالب اینجاست که در 
برخی موارد، صادرات واقعی ایران حتی از پتانسیل پیش‌بینی شده نیز فراتر رفته که از یک‌سو نشانه مثبتی است، اما از‌سوی‌دیگر حاکی از تمرکز 

بیش از حد بر چند بازار محدود دارد. در مقابل، پتانسیل تجاری با کشورهایی مانند روسیه و سوریه به‌خوبی مورد استفاده قرار نگرفته است.
نتایج نشان می‌دهد که از بین 18 کشور مورد مطالعه، 14 کشور در سال 2022 نسبت به 2019 وابستگی کمتری به محصولات ایرانی داشته‌اند. 

این روند نزولی نگران‌کننده بوده و نیازمند تحلیل دقیق عوامل مؤثر بر آن است.
3 تنوع‌بخشی و ماندگاری صادرات

یکی از مهم‌ترین چالش‌های تجارت خارجی ایران در دو دهه اخیر، کاهش شدید تنوع در شرکای تجاری بوده است. درحالی‌که در سال 1383 
حدود 80 درصد صادرات ایران به 21 کشور انجام می‌شد، این رقم در سال 1402، تنها به 7 کشور کاهش یافته است. این در‌حالی است که 
در همین بازه زمانی، الگوی جهانی به سمت افزایش تعداد کشورهای تجاری پیش‌رفته که چنین تمرکز شدیدی باعث افزایش آسیب‌پذیری 

اقتصاد ایران در برابر تحریم‌ها و نوسانات بازارهای هدف شده است.
از نظر تنوع کالاهای صادراتی، اگرچه تعداد اقلام صادراتی باارزش بیش از 10 هزار دلار از 112 قلم در سال 1385 افزایش‌یافته، اما این رشد 
در مقایسه با روند جهانی ناچیز بوده و رتبه ایران در این زمینه تنزل پیدا کرده است. نکته قابل‌توجه این است که افزایش‌های ناگهانی نرخ ارز 
در سال‌هایی مانند 1390 و 1397 منجر به رشد موقت تنوع صادراتی شده، اما به‌دلیل عدم برنامه‌ریزی بلندمدت، این روندها تداوم نیافته‌اند.
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4  ماندگاری کالاهای صادراتی

تحلیل ماندگاری اقلام صادراتی در بازه ۱۱ساله )1402-1392( نتایج تکان‌دهنده‌ای را نشان می‌دهد. از میان 3909 قلم کالای صادراتی 
در این دوره، تنها 28.7 درصد به‌طور مداوم در فهرست صادرات کشور حضور داشته‌اند. حدود 43 درصد از کالاها کمتر از 5 سال در سبد 
صادراتی باقی مانده‌اند. این آمار به‌وضوح نشان می‌دهد که برنامه‌ریزی منسجمی برای حفظ و توسعه بازارهای صادراتی وجود نداشته است.

5  تأثیر تحریم‌ها بر تجارت خارجی

تحریم‌های بین‌المللی تأثیرات عمیقی بر ساختار تجارت خارجی ایران گذاشته‌اند که می‌توان آنها را در سه سطح تحلیل کرد:
الف( محدودیت در انتخاب شرکای تجاری: در شرایط تحریم، اولویت با کشورهایی است که امکان مبادله با آنها وجود دارد، نه کشورهایی 

که از نظر اقتصادی مناسب‌ترین شرکا هستند. این امر منجر به انحراف از الگوی بهینه تجاری شده است.
ب( از دست دادن بازارهای تاریخی: بسیاری از بازارهای سنتی ایران که با زحمت زیاد ایجاد شده بودند، در اثر تحریم‌ها از دست رفته‌اند. 

بازگشت به این بازارها پس از رفع تحریم‌ها نیز هزینه‌بر و زمان‌بر خواهد بود.
ج( کوتاه‌مدت شدن سیاستگذاری: تحریم‌ها باعث شده‌اند سیاست‌های تجاری بیشتر واکنشی و مقطعی باشند تا استراتژیک و بلندمدت؛ 

نمونه بارز این امر، تغییرات مکرر در مقررات صادرات و واردات است.

 نقطه نظرات / یافته‌های کلیدی
کاهش سهم ایران از تجارت جهانی

 عدم بهره‌مندی از مزایای تجارت خارجی: ایران پایین‌تر از متوسط جهانی در شاخص باز بودن اقتصاد قرار دارد و روند مشخصی به 
سمت بازتر شدن اقتصاد طی نمی‌کند.

 کاهش اثرگذاری در تجارت جهانی: تنوع شرکای صادراتی ایران از سال 1383 به شدت کاهش یافته است.
 فقدان برنامه‌ریزی برای صادرات: حدود 43 درصد از کالاهای صادراتی ایران زیر 5 سال به طور مستمر صادرات داشته‌اند.

 تمرکز بیش از حد بر چند بازار محدود: بیشترین بهره‌گیری از پتانسیل صادراتی برای ایران با عراق و سپس چین رخ داده است.
 کاهش تنوع کالاهای صادراتی: تعداد اقلام صادراتی ایران افزایش اندکی داشته که کمتر از افزایش جهانی بوده و رتبه ایران در بین 

کشورهای جهان بدتر شده است.

پیشنهاد راهکارهای تقنینی ،نظارتی یا سیاستی 
برای خروج از این وضعیت، مجموعه‌ای از راهکارهای داخلی و بین‌المللی پیشنهاد می‌شود:

الف( راهکارهای بین‌المللی:
راهکارهای سیاستی:

 پیگیری جدی عضویت در سازمان تجارت جهانی و سایر پیمان‌های منطقه‌ای و توسعه دیپلماسی اقتصادی، 
 استفاده از مکانیسم‌های مالی جایگزین برای تسهیل مبادلات،

 انعقاد و تقویت موافقت‌نامه‌های تجاری منطقه‌ای با کشورهای همسایه و شرکای تجاری مهم.
راهکار نظارتی: نظارت بر اجرای صحیح موافقت‌نامه‌ها و رفع موانع احتمالی برای گسترش تجارت با این کشورها 
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1. مقدمه

ب( راهکارهای داخلی:
 ایجاد ثبات در سیاست‌های ارزی،

 اصلاح مقررات دست‌وپاگیر تجاری،
 توسعه زیرساخت‌های لجستیک و ترانزیت،

 حمایت هدفمند از صنایع دارای پتانسیل صادراتی،
 ایجاد پیوند بین سیاست‌های صنعتی و تجاری.

مطالعات گسترده‌ای وجود دارد که بر رابطه‌ مثبت بین گسترش تجارت خارجی و رشد اقتصادی تأکید دارد. در این 
مطالعات تلاش شده تا مکانیسم‌های اثرگذاری تجارت بر رشد اقتصادی شرح داده شود. به‌نحوی‌که تجارت از مسیر 
تمرکز بر مزیت‌های نسبی و تخصصی‌تر شدن تولید می‌تواند منجر به رشد اقتصادی شود. ملیتز )2003( مکانیسم 
دیگری را برای اثر تجارت بر رشد اقتصادی شرح می‌دهد و آن هم افزایش بهره‌وری است. بنگاه‌هایی که می‌توانند 
وارد بازارهای جهانی شوند، از بهره‌وری بالاتری برخوردارند. بنابراین هرچه تجارت برای کشورها بیشتر شود؛ سطح 
بهره‌وری کل افزایش‌یافته و در‌نتیجه منجر به رشد اقتصادی می‌شود. در‌مجموع آنچه مشخص است؛ آن است که 
افزایش تجارت اثر مثبت بر روی رشد اقتصادی دارد و به همین دلیل است که کشورها تلاش کردند تا ضمن قاعده‌مند 

کردن تجارت، امر تجارت را تسهیل کنند. 
نگاهی به وضعیت تجارت خارجی در سال‌های اخیر نشان می‌دهد که در‌حالی‌که روندهای جهانی به سمت بازتر شدن 
اقتصادها و افزایش سهم تجارت از تولید ناخالص داخلی بوده، اما در ایران روند صعودی مطابق با روندهای جهانی 
مشاهده نمی‌شود. سهم ایران از کل صادرات جهانی روند کاهشی بوده و رتبه ایران به‌لحاظ بزرگی مقدار صادرات نیز 

کاهشی بوده است. 
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شکل 1. نمودار سهم ایران از صادرات جهانی )درصد( ] 1[
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همان‌طور که در شکل فوق مشاهده می‌شود؛ سهم ایران از صادرات کل جهان روندی نزولی داشته که این میزان سهم تا حدود بسیار زیادی 
تحت تأثیر صادرات نفت ایران است. 

شکل 2. نمودار رتبه ایران به‌لحاظ ارزش صادرات در دنیا ]2[
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همچنین با کاهش سهم ایران، رتبه ایران نیز بدتر شده است، همان‌طور که در  شکل 2 مشاهده می‌شود، در دهه 90 )2021-2011( رتبه ایران 
در ارزش صادرات در جهان به‌طور متوسط بدتر از دهه 1380)2011-2001( شده که این موضوع در شکل 2 به‌خوبی قابل مشاهده است.

اما تحلیل وضعیت تجارت خارجی و صادرات تنها از طریق حجم صادرات صورت نمی‌گیرد. شاخص‌های متعددی از‌سوی مجامع جهانی 
مانند بانک جهانی، سازمان تجارت جهانی و مانند آن برای رصد وضعیت تجارت خارجی پیشنهاد شده است. این شاخص‌ها به سیاستگذاران 
کمک می‌کنند تا به‌طور مرتب بتوانند شرایط کشور در ارتباط با خود و در ارتباط با سایر کشورها را مورد بررسی قرار دهند. این شاخص‌ها در 
دسته‌بندی‌های مختلف، وضعیت تجارت خارجی را از جنبه‌ حجم تجارت، ارتباط با سایر کشورها، تنوع کالاها و بازارهای صادراتی، تمرکز و 

نفوذ بازار، ماندگاری صادرات و ... رصد می‌کنند. 
در این گزارش تلاش شده تا براساس داده‌های در دسترس بتوان با استفاده از شاخص‌های معرفی شده توسط بانک جهانی تصویری از تجارت 

خارجی کشور به‌خصوص در بخش صادرات به دست آورد.

شکل 3. شاخص‌های حوزه تجارت خارجی با تأکید بر صادرات

 

 

 
  

مأخذ: یافته‌های پژوهش.
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شکل 3 شمای کلی شاخص‌های پیشنهادی بانک جهانی را نشان می‌دهد که در این مطالعه مورد بررسی قرار می‌گیرد. 
به‌این‌ترتیب در بخش اول از این مطالعه، مروری بر پیشینه‌ موضوع صورت می‌گیرد. بخش دوم به شاخص‌های ترکیب، جهت‌گیری و رشد 
صادرات اختصاص دارد. هر چهار شاخص مشخص شده در شکل 3 این بخش مورد بررسی قرار گرفته‌اند. نتایج بخش دوم نشان می‌دهد که 
اقتصاد ایران در طول زمان برخلاف روند جهانی بسته‌تر شده و همچنین به‌لحاظ بهره‌مندی از پتانسیل تجاری در‌حالی‌که به برخی از کشورها 

مانند عراق و چین وابسته‌تر شده، اما نتوانسته از پتانسیل تجاری با برخی کشورهای دیگر مانند سوریه بهره کافی ببرد. 
در بخش سوم شاخص‌های تنوع محصول و بازار مورد بررسی قرار گرفته‌اند. در بخش تنوع، شاخص تنوع کالایی و تنوع بازارهای صادراتی 
بررسی شدند که در هر دو بخش ایران نسبت به سایر کشورهای دنیا، از تنوع کمتری برخوردار بوده است. در بخش تنوع بازارهای صادراتی، 
تنوع شرکای صادراتی ایران از سال 1383 به‌بعد به‌شدت کاهش‌یافته و در بخش تنوع اقلام صادراتی، هرچند تعداد اندکی به مجموع کدهای 
صادراتی ایران اضافه شده، اما این مقدار در مقایسه با سایر کشورها ناچیز بوده، به‌نحوی‌که رتبه ایران را کاهش داده است. در شاخص نفوذ بازار 
نیز، از نفوذ بازار ایران در چهار محصول مهم صادراتی خرما، زعفران، پسته و فرش کاسته شده که در این میان نفوذ زعفران افزایشی بوده، اما 

در سال‌های اخیر کاهش یافته است. 
بخش چهارم از گزارش به شاخص ماندگاری صادرات اختصاص دارد. در این بخش ماندگاری کالاهای صادراتی ایران از سال 1392 به‌بعد 
به‌صورت تعداد سال‌های حضور در صادرات بررسی شده است. نتایج این بخش نشان می‌دهد که در حدود 43 درصد از کالاهای صادراتی ایران 
5 سال و کمتر از 11 سال مورد بررسی در فهرست کالاهای صادراتی بوده‌اند که این موضوع ماندگاری پایین کالاهای صادراتی ایران را نشان 

می‌دهد. درنهایت در قسمت پایانی از این گزارش، جمع‌بندی صورت گرفته و پیشنهادهایی ارائه شده است. 

2. پیشینه

مرکز پژوهش‌های مجلس شورای اسلامی پیش از این نیز در گزارشی با عنوان »معرفي و تحليل برخي شاخص‌هاي، حوزه بازرگاني خارجي 
ايران«، شاخص‌های بخش بازرگانی را مورد بررسی قرار داده بود. تفاوت گزارش حاضر با گزارشی که پیش از این منتشر شده، بازبینی در روش 
محاسبه‌ برخی شاخص‌ها، تغییر برخی کدها از 8 رقمی HS به کدهای ‌6رقمی و اضافه شدن برخی نمودارها، کشورها و تحلیل‌های جدید 
است. البته در برخی گزارش‌ها به‌صورت موردی به شاخص‌های بررسی‌ شده در این گزارش اشاره شده است. به‌عنوان مثال، مقاله »بررسی 
شاخص‌های تجارت خارجی ایران« که توسط دانشگاه تهران منتشر شده و همچنین گزارش »پتانسیل صادراتی ایران در بازارهای جهانی« 

که توسط سازمان توسعه تجارت تهیه شده، به تحلیل برخی از این شاخص‌ها پرداخته‌اند. 
گفتنی است؛ تفاوت ایجاد شده در نتایج برخی شاخص‌های یکسان می‌تواند ناشی از تغییر کدهای HS از ‌8رقمی به ‌6رقمی و یا محاسبه‌‌ 

برخی شاخص‌ها تنها برای صادرات غیرنفتی باشد.
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3. تحليل شاخص‌هاي مرتبط با تركيب، جهت‌گيري و رشد صادرات و واردات

این بخش شامل شاخص‌هایی است که به‌طور خلاصه به‌اندازه، اهميت‌، ترکيب و رشد تجارت خارجی )صادرات و واردات( می‌پردازد که 
دربرگيرنده‌ شاخص‌های باز بودن تجاری، اکمال تجاری، پتانسيل تجاری و شدت تجاری است.

1-3. شاخص باز بودن تجاري
درجه باز بودن1 كي اقتصاد بيانگر ميزان تبادل كالا و خدمات در كي اقتصاد با دنياي خارج در مقایسه با تولید ناخالص داخلی کشور است. باز 
بودن تجاري؛ حاصل نسبت تجارت خارجي به توليد ناخالص داخلي است. اين شاخص اهميت صادرات و واردات کالاها و خدمات را در اقتصاد 
يک کشور نشان مي‌دهد و بيانگر ميزان وابستگي توليدکنندگان داخلي به تقاضاي خارجي )صادرات( و مصرف‌کنندگان داخلي به عرضه 
خارجي )واردات( است. بين باز بودن تجاري و درآمد سرانه يک رابطه مقعر برقرار است؛ بدين‌معنا که با افزايش درآمد سرانه، کشورها تمايل 

به تجارت بيشتر، اما با نرخي کاهنده دارند.
اين شاخص با استفاده از فرمول زير محاسبه مي‌شود ]3[:

1.Trade Openness 

که X کل ارزش صادرات،
M کل ارزش واردات،

و Y توليد ناخالص داخلي کشور، 
i کشور و t سال مورد نظر.

مقدار شاخص بالاي 100 نشان مي‌دهد که مجموع صادرات و واردات يک کشور بيش از توليد ناخالص داخلي بوده و مبادلات تجاری کشور با 
سایر کشورها در سطح بالایی است. همچنين ارزش شاخص کمتر از 100 به‌معناي اتکاي کمتر اقتصاد يک کشور به مبادلات تجاری با سایر 

کشورهاست. 
بالا بودن شاخص باز بودن تجاري، در شرايطي مثبت ارزيابي مي‌‌شود که اولاً توليد ناخالص داخلي و حجم تجارت خارجي هر دو رشد مثبتي را 
داشته باشند و ثانياً، رشد حجم تجارت خارجي بيشتر از رشد توليد ناخالص داخلي باشد. البته برای بررسي دقيق‌‌تر اين موضوع كه آيا افزايش 
تجارت خارجي به سود اقتصاد ملي است يا صرفاً ناشی از صادرات مواد خام و مورد نياز كشور بوده است، باید اقلام صادراتي و وارداتي به‌صورت 

جزئي‌‌تر بررسي و مطالعه شود. 
گفتنی است؛ ایران در سال 2022 رتبه 128 در میان 178 کشور را در این شاخص به خود اختصاص داده است. با توجه به آنکه ایران کشوری 
وابسته به صادرات نفت خام بوده و بخش زیادی از صادرات ایران را صادرات نفت خام تشکیل می‌دهد، رتبه 128 در بین 178 کشور، عملکرد قابل 

قبولی به‌لحاظ درجه باز بودن اقتصاد نیست. به‌خصوص آنکه با حذف نفت از صادرات ایران، با احتمال زیاد این رتبه به‌شدت نزول خواهد کرد.
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شکل 4. نمودار شاخص باز بودن اقتصاد )درصد( ]4[  
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توضیح: سال‌های داده‌ اصلی از 1970 آغاز شده که در شکل بالا معادل شمسی آنها قرار داده شده است.

همان‌طور که در شکل 4 مشاهده می‌شود، در‌حالی‌که برای دنیا یک روند مشخص صعودی در درجه‌ باز بودن اقتصاد مشاهده می‌شود، برای 
ایران صعود و نزول‌های متعدد قابل مشاهده است. در بازه‌ بیست سال اخیر، درجه باز بودن اقتصاد ایران از سال 1380 تا سال 1384 روند 
پیوسته‌ صعودی و از سال 1385 تا سال 1390 روند پیوسته‌ نزولی را طی کرده است. همچنین از سال 1390 تا سال 1402 روند مشخصی 
مشاهده نمی‌شود. یعنی بالا و پایین رفتن‌های متعدد است که نمی‌توان یک روند کلی از آن را مشاهده کرد. در حقیقت در تحلیل شاخص 
درجه‌ باز بودن اقتصاد، باید توجه داشت که نوسانات این شاخص دارای ارزش تحلیلی نیست، بلکه روند کلی باید تحلیل شود. زیرا نوسانات 
شاخص می‌تواند ناشی از افزایش یا کاهش حجم صادرات و واردات و یا تولید ناخالص داخلی به هر علتی باشد، اما آنچه اهمیت دارد این است 
که آیا کشوری در روند بازتر شدن اقتصاد یا در روند بسته‌تر شدن اقتصاد قرار دارد. همان‌طور که برای دنیا یک روند صعودی پیوسته قابل 
مشاهده است. یعنی همان‌طور که تولید ناخالص داخلی و تجارت در دنیا رو به افزایش بوده، رشد تجارت بیش از رشد تولید ناخالص داخلی 

بوده، اما این روند برای ایران مشاهده نمی‌شود. 
برای درک بهتر نوسانات، تغییرات صادرات، واردات و تولید ناخالص داخلی )سه مؤلفه‌ که شاخص درجه‌ باز بودن اقتصاد از آنها ناشی شده 

است( را در نظر بگیرید. این سه در شکل 5 نشان داده شده است.  
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شکل 5. نمودار روند واردات و صادرات و تولید ناخالص داخلی طي سال‌هاي 2022-2013 )میلیون دلار/ درصد( ] 5[  

 
 
 

  

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
واردات 107,93 103,68 84,507 88,047 107,10 90,496 77,353 58,461 77,330 102,44
صادرات 124,09 105,10 76,421 96,911 110,63 102,58 66,612 46,568 82,015 110,85
تولید ناخالص داخلی 492,77 460,38 408,21 457,95 486,63 329,69 283,65 239,73 359,09 413,49
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در نظر گرفتن شکل‌های 4 و 5 به‌طور هم‌زمان نشان می‌دهد که چرا لازم است تا روند شاخص به‌جای نوسانات مقطعی در نظر گرفته شود. 
به‌عنوان مثال، شاخص درجه باز بودن تجارت در دو سال 2017 و 2022 را در نظر بگیرید، مقدار شاخص در این دو سال به‌ترتیب 44.8 و 
43.8 درصد بوده و تقریباً با هم برابر است. اما در اولی حجم تجارت در بالاترین مقدار خود در دوره مورد بررسی و در دومی در کمترین مقدار 
خود در دوره مورد بررسی قرار دارد. در حقیقت نوسانات شدید تولید ناخالص داخلی در ایران باعث می‌شود تا یک عدد بزرگ برای درجه باز 
بودن تجارت در شرایطی به دست آید که در آن تجارت به حداقل خود رسیده است. همچنین در سال 2018 که بالاترین مقدار درجه‌ باز 
بودن اقتصاد ثبت شده، صادرات و واردات هر دو به‌ترتیب 7 و 15 درصد کاهش داشتند، اما به علت کاهش 32 درصدی تولید ناخالص داخلی، 

مقدار شاخص افزایش را نشان می‌دهد. 
به‌طورکلی، آنچه از بررسی روند باز بودن اقتصاد ایران به دست می‌آید این است که دو روند کلی یعنی روند صعودی در نیمه 
اول دهه 80 و روند نزولی در نیمه دوم دهه 80 قابل مشاهده بوده و در دهه‌‎ 90 هیچ روندی قابل مشاهده نیست. همین موضوع 
پیش‌بینی‌ناپذیر بودن اقتصاد ایران در دهه 90 را در کنار سایر شاخص‌های اقتصادی نشان می‌دهد. در این دهه بی‌ثباتی در محیط اقتصاد 
کلان باعث خروج روند تجارت و همچنین روند تولید ناخالص داخلی از یک مسیر رشد مشخص شده و باعث شده تا اقتصاد ایران در مقابله 
با شوک‌های داخلی و خارجی واکنش‌های بزرگ نشان می‌دهد. عامل تحریم‌ها نیز باعث شده که تجارت خارجی ایران ناپایدار و تحت تأثیر 
درجه‌ اعمال تحریم‌ها قرار گیرد. همچنین، در‌حالی‌که درجه‌ی باز بودن اقتصاد ایران در سال‌های ابتدایی مورد بررسی بیشتر از متوسط 

جهانی بوده، اما تقریباً از میانه‌ دهه 70 از روند جهانی باز‌مانده و دیگر نتوانسته به بالاتر از روند جهانی راه یابد.

)TCI( 2-3. شاخص اکمال تجاري
شاخص اکمال تجاري )TCI( ابزاری کارآمد برای ارزیابی و سنجش پتانسیل همکاری‌های تجاری بین دو کشور است. این شاخص نشان 
می‌دهد که تا چه اندازه ترکیب کالاهای صادراتی یک کشور با ترکیب کالاهای وارداتی کشور شریک تجاری آن مطابقت داشته یا مکمل آن 
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است. مقادیر بالاتر TCI نشان‌دهنده ظرفیت و پتانسیل بیشتر برای همکاری‌های تجاری سودمند بین دو کشور است.
TCI 1معياری است كه وضعيت كاملك‌‌نندگي بين تجارت دو كشور را نشان مي‌دهد. بر اين مبنا كه ساختار صادراتي يک کشور تا چه اندازه 

با ساختار وارداتي کشور ديگر مطابقت دارد. اين معيار با استفاده از رابطه زير محاسبه مي‌شود:

انديس‌هاي iw و jw به‌ترتیب بيانگر صادرات کشور i به جهان و واردات کشور j از جهان است. اين شاخص درواقع با توجه ‌به مزیت صادراتي 
كشور i و نیاز وارداتي كشور j نشان مي‌دهد که ساختار صادراتي كشور i تا چه اندازه مشابه ساختار وارداتي كشور j است ]6[. 

دامنه ارزش شاخص بين صفر تا 100 است و عدد 100 نشان مي‌دهد که دو کشور شرکاي تجاري ايدئال و کامل‌کننده يکديگر هستند و عدد 
صفر نشان مي‌دهد که دو کشور رقباي کاملي با يکديگر می‌باشند ]7[. 

اين شاخص در سطح کدهاي دو، چهار و ‌6رقمی HS و همچنين بين دو کشور به‌صورت دوجانبه، بين يک کشور و يک منطقه و براي سال‌هاي 
 HS مختلف قابل محاسبه است.  به‌عنوان نمونه اعداد اين شاخص بين صادرات ايران و واردات 6 شريک تجاري ايران در سطح کدهاي ‌6رقمي

با استفاده از رابطه فوق براي سال‌هاي 2009 تا 2022 محاسبه و ارائه شده است. 

1.Trade Complementraity Index(TCI)

که سهم صادرات )واردات( کالاي k توسط کشورj) i( در کل صادرات )واردات( آن کشور است. بيان رياضي آنها به‌صورت زير است:

 شکل 6. نمودار شاخص اکمال تجاري بدون احتساب نفت بين ايران و 6 شريک تجاري منتخب طي سال‌هاي 2022-2009 )درصد(]8[

 
 

 

  

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 حداقل حداکثر
چین 20 21 18 18 20 19 16 18 20 18 18 15 15 16 15 21

ترکیه 21 22 20 20 19 21 19 19 19 22 20 19 22 22 19 22

روسیه 18 18 16 17 17 18 15 15 15 17 17 16 14 18 14 18

کره جنوبی 19 20 20 20 20 20 18 18 20 21 19 17 19 19 17 21

عراق 11 31 33 29 32 29 27 29 27 11 33

سوریه 11/26 9/48 16/77 49/28 47/26 46/19 42/53 23/35 45/05 46/67 26/52 39/48 46/55 42/22 9 49
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شاخص اکمال نیز شاخصی است که در بازه زمانی کوتاه‌مدت نوسانات آن چندان معنادار نیست و بیشتر تحت تأثیر جریان تجارت قرار دارد نه 
ساختار تجارت. در شکل 6 نیز شاخص اکمال با دو کشور سوریه و عراق دارای نوسانات بوده و با کشورهای چین، ترکیه، روسیه و کره جنوبی 
که از جریان تجارت پایدارتری نسبت به دو کشور عراق و سوریه برخوردارند، شاخص اکمال تجاری نوسان زیادی ندارد. همچنین به‌جای روند 

شاخص، به‌طور معمول آخرین مقادیر شاخص از اهمیت بالاتری برخوردار است. 
برای درک بهتر شاخص اکمال تجاری ایران با شرکای خود، جدول زیر، یعنی تجارت ایران با برخی کشورهای منتخب و در کنار آن شاخص 

اکمال را در نظر بگیرید. 

جدول 1. سهم کشورها در تجارت برخی شرکای ایران در سال 2022 )ميليارد دلار/درصد(]8[

رديف

5 شريک عمده تجاری سوریه5 شريک عمده تجاری عراق5 شريک عمده تجاری روسيه5 شريک عمده تجاری ترکيه

حجم کشورسهمحجم تجارتکشور
حجم کشورسهمتجارت

حجم کشورسهمتجارت
سهمتجارت

2/4643/2ترکیه5325چين19024چين569روسيه1

0/518/8امارات4120هند689ترکيه498آلمان2

0/438/2چین2512امارات466آلمان488چين3

0/476/9لبنان157ترکيه436هند305آمريکا4

0/416/8مصر115آمريکا344ايتاليا274ايتاليا5

ايران؛ 
ايران؛ 6/40/1رتبه 28

ايران؛ 20/3رتبه 47
ايران؛ 74رتبه 7

0/264/6رتبه 6

توضیح‌: ازآنجایی‌که ایران سهم بسیار اندکی در تجارت دو کشور چین و کره ‌جنوبی دارد؛ لذا این دو کشور از جدول فوق حذف شده‌اند. در جدول فوق حجم تجارت )صادرات‌+‌واردات ( 

نمایش داده شده است. کشور ترکیه به علت آنکه رقیب منطقه‌ای ایران بوده، در جدول هایلایت شده است.

در بین کشورهای مورد بررسی، سوریه با 42 درصد بالاترین شاخص اکمال تجاری با ایران را داراست. یعنی این کشور می‌توانسته است مقصد 
صادراتی بسیار مناسبی برای ایران باشد؛ اما حجم صادرات ایران به سوریه در سال 2022 تنها 237 میلیون دلار بوده و ایران ششمین کشور 
صادرکننده به سوریه است. ترکیه‌ بیش از 40 درصد بازار صادراتی این کشور را در اختیار دارد. این در‌حالی است که در این سال سوریه شریک 

سیاسی ایران بوده و حتی موافقت‌نامه تجارت آزاد نیز بین ایران و سوریه منعقد شده است. 
پس از سوریه، عراق با رقم 22 درصد بالاترین شاخص اکمال تجاری با ایران را داراست. همچنین عراق دومین شریک صادراتی ایران نیز است. 
بالا بودن شاخص اکمال تجاری در کنار حجم صادرات بالای ایران به این کشور، عراق را یکی از مهم‌ترین شرکای تجاری ایران ساخته و از‌این‌رو 

پیشنهاد می‌شود تا تسهیل تجارت با عراق یکی از مهم‌ترین مأموریت‌های دستگاه دیپلماسی اقتصادی ایران باشد. 
ترکیه نیز شاخص اکمال تجاری 19 درصد با ایران داشته و ایران بیست و سومین کشور صادر‌کننده به ترکیه در سال 2022 بوده است. بنابراین 
آمار اعلامی ترکیه، میزان صادرات ایران به ترکیه در سال 2022 در حدود 3.3 میلیارد دلار و برابر 0.9 درصد از بازار صادراتی این کشور بوده است. 
به‌طورکلی، مقایسه روند TCI بین ایران و سه کشور عراق، ترکیه و کره جنوبی نشان می‌دهد که میزان تکمیل‌کنندگی تجاري بین ایران و این 

کشورها نسبت به سایر کشورهای مورد بررسی، در سطح مطلوب‌تری قرار دارد.
در‌مجموع همان‌طور که اشاره شد، شاخص اکمال تجاری می‌تواند در کنار سایر شاخص‌ها، رهنمونی برای طراحی سیاست‌های تجاری و 
دیپلماسی تجاری کشور باشد؛ به‌نحوی‌که تقویت روابط تجاری با کشورهایی که بالاترین شاخص اکمال با ایران را دارند، در دستور کار قرار گیرد.
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3-3. شاخص پتانسيل تجاري
يکي از روش‌هاي معمول محاسبه پتانسيل تجاري بين دو کشور استفاده از شاخص پتانسيل1 ساده است. با استفاده از شاخص پتانسيل ساده 

تجاري، ميزان بالقوه توان صادراتي يک کشور به کشور ديگر اندازه‌گيري مي‌شود.
روش پيشنهادي براي تخمين پتانسيل‌هاي تجاري ميان كشورها، استفاده از شاخص پتانسيل تجاري است. فرمول تخمين پتانسيل صادراتي 

هر كشور با كشور يا كشورهاي مورد بررسي به شكل زير است ]9[:

1.Trade Potential Index 

که در آن   بيانگر صادرات کالاي k توسط کشورi به جهان )در زمان t) و   واردات کالاي k توسط کشور j از جهان )در زمان t) است.
به‌منظور محاسبه‌ این شاخص برای هر کالایی که کشور i صادر می‌کند، از بین مقدار صادراتی آن کالا توسط کشور i به جهان و مقدار واردات 
کشور j از آن کالا، حداقل بین این دو مقدار در نظر گرفته می‌شود. سپس جمع این مقادیر حداقل برای تمام کالاهای صادراتی کشور i، پتانسيل 

بالقوه تجاري بین دو کشور را برای آن سال نشان می‌دهد. 
مثلًا فرض کنید ایران 100 میلیون دلار کالای X را به جهان صادر می‌کند و عربستان سعودی 50 میلیون دلار کالای X را از جهان وارد می‌کند. 

در این صورت، پتانسيل بالقوه تجاري بین ایران و عربستان سعودی برای کالای X حداکثر 50 میلیون دلار خواهد بود.
گفتنی است؛ براساس تجربیات و مقالات موجود ]10[، برای تعیین میزان واقعی شاخص پتانسیل صادراتی هر کشور، حداقل حدود 30 درصد 

از ارقام پتانسیل بالقوه به‌عنوان اعداد قابل تحقق در نظر گرفته می‌شود ]11[. 
شاخص اکمال تجاری که در قسمت قبل مورد بررسی قرار گرفت و شاخص پتانسیل تجاری، در ادامه یکدیگر هستند. شاخص اکمال تجاری 
همان‌طور که اشاره شد، نشان می‌دهد که کدام کشورها به‌لحاظ ساختار تجاری می‌توانند شرکای مناسبی باشند و شاخص پتانسیل تجاری، 
حجم تجارت بالقوه با کشورها را نشان می‌دهد. از‌این‌رو، به‌منظور بهره‌مندی از این دو شاخص در سیاست‌های تجاری می‌توان با برنامه‌ریزی 
برای گسترش تجارت با کشورهایی که بالاترین شاخص اکمال را دارند، برآوردی از حجم تجارت احتمالی با آنها )براساس شاخص پتانسیل( 

به دست آورد. 
شاخص پتانسیل تجاری واقعی )30 درصد مقدار شاخص( براي تجارت بين ایران و شرکاي تجاري در سطح کدهاي ‌6رقمي HS در 

شکل 7 نشان داده شده است.
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شکل 7. نمودار برآورد پتانسيل واقعی صادراتي ايران- )ميليارد دلار( ]12[  

 
  

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 حداقل حداکثر
چین 18/9 26/9 32/6 31/2 20/4 18/9 11/8 18/0 22/4 23/6 10/3 8/2 16/9 17/7 8/2 32/6

ترکیه 2/7 3/3 4/3 3/9 4/1 4/3 4/1 4/0 4/5 4/8 3/6 3/3 6/0 6/6 2/7 6/6

روسیه 2/6 2/8 3/4 4/0 3/8 4/1 3/3 3/1 3/6 4/0 3/3 2/7 3/7 3/3 2/6 4/1

عراق - - - - - 0/6 2/9 3/4 3/3 4/2 2/5 2/3 4/2 3/9 - 4/2

کره جنوبی 18/1 24/9 31/6 29/8 19/0 17/1 10/2 16/3 20/4 21/6 8/6 6/1 13/6 14/8 6/1 31/6

سوریه 1/1 1/3 1/4 0/7 0/6 0/7 0/6 0/5 0/7 0/7 0/6 0/5 0/6 0/6 0/5 1/4

 -

 5/0
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 20/0

 25/0
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مطابق با ارقام شکل فوق شاخص پتانسیل سوریه در بین 6 کشور مورد بررسی پایین‌ترین و چین بالاترین است.‌ هرچند باید توجه داشت که 
اساساً پتانسیل صادراتی کشورها با یکدیگر قابل مقایسه نیست. زیرا هرچه حجم تجارت کشوری بالاتر باشد، صرف‌نظر از اینکه شریک تجاری 
مناسبی با ایران است یا خیر، می‌تواند پتانسیل تجاری بالاتری نیز داشته باشد. آنچه باید مبنای مقایسه قرار گیرد، میزان بهره‌مندی ایران از 
پتانسیل تجاری با کشورهای مورد بررسی است. همچنین توجه به دو شاخص اکمال و پتانسیل در کنار هم نیز دارای اهمیت است، کشوری 
که هم اکمال و پتانسیل بالایی داشته باشد، می‌تواند به‌عنوان کشور هدف برای تقویت تجارت قرار گیرد. برای درک بهتر موضوع جدول زیر 

را در نظر بگیرید. 

جدول 2. بهره‌مندی از پتانسيل بالقوه صادراتي ايران در سال ‌2022- )ميليارد دلار/ درصد( ]12[

ف
دي

ر

کشور
حداکثر پتانسیل صادراتی 

)میلیارد دلار( )1(
پتانسیل صادراتی واقع‌بینانه 

)میلیارد دلار( )2(
صادرات واقعی ایران به 

)میلیارد دلار()3(
نسبت صادرات به پتانسیل 

)درصد( )4(

11/73/97/34188/2عراق1

53/117/722/42126/7چين2

19/86/65/887/9ترکيه3

1/930/580/23740/9سوریه4

9/93/30/721/2روسيه5

کره 6
44/414/80/815/5جنوبي
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ستون آخر )4( از جدول فوق، درصد صادرات تحقق‌یافته به پتانسیل واقعی صادراتی ایران به هر کشور را نشان می‌دهد )تقسیم ستون )۳( به 
)۲((. به‌طورکلی، در‌خصوص شاخص پتانسیل تجاری کشورها با یکدیگر باید توجه داشت که هیچ کشوری نمی‌تواند میزان صادراتش به همه‌ 
کشورها بیش از پتانسیل تجاری‌اش باشد. از‌این‌رو، برای همه‌ کشورها در تجارت با سایر کشورها در برخی تحقق صادرات بیش از پتانسیل 
تجاری و در برخی کمتر است. اما نکته قابل‌توجه آن است که انتظار می‌رود کشورها بتوانند از پتانسیل تجاری کشورهای دوست و همسایه 
به‌نحو مناسبی بهره برده و با حضور خود در بازار کشورهایی که با آنها شاخص اکمال تجاری بالایی دارند، به حداکثر بهره‌برداری از پتانسیل 
تجاری دست یابند. بااین‌حال، باید توجه داشت که بالا بودن این نسبت برای چند کشور لزوماً به‌معنای بهبود در وضعیت صادرات یا بدتر شدن 
وضعیت صادرات نیست. در شرایطی بالاتر بودن نسبت بهره‌مندی از پتانسیل تجاری می‌تواند به‌معنای کمتر شدن شرکای تجاری کشور 
و تمرکز صادرات به تنها چند کشور باشد؛ از‌این‌رو، این متغیر در کنار سایر متغیرها باید بررسی شود. در زیر در‌خصوص بهره‌مندی ایران از 

تجارت با کشورهای منتخب جدول بالا توضیحاتی ارائه شده است. 
1 کشور عراق: 

همان‌طور که در جدول فوق مشخص است، در سال 2022 ایران بالاترین میزان بهره‌مندی از پتانسیل صادراتی در بین کشورهای منتخب را با 
عراق داشته است. به‌نحوی‌که صادرات ایران به عراق حتی 88 درصد بیش از پتانسیل واقع‌بینانه است. هرچند این موضوع در حال حاضر نقطه 
قوتی برای صادرات ایران محسوب می‌شود، اما این زنگ خطر را نیز به‌دنبال دارد که با گسترش همکاری عراق با سایر کشورها و با خروج این 
کشور از شرایط پس از جنگ و بهبود وضعیت اقتصادی، سهم ایران از بازار این کشور به‌مرور زمان کاهش یابد. براین اساس، لازم است ایران 

تلاشی در جهت گسترش حضور در سایر کشورها نیز داشته باشد. 
روند تاریخی بهره‌مندی ایران از پتانسیل صادراتی به عراق، در شکل 8 نشان داده شده است. به‌جز کاهش قابل‌توجه در سال 2022 )1401(، 
تقریباً روند ثابتی را طی کرده و به‌نظر می‌رسد ایران از مزیت همسایگی با این کشور بهره مناسبی برده است. بااین‌حال باید توجه داشت که 
محدود کردن بخش زیادی از صادرات کشور به عراق می‌تواند قدرت چانه‌زنی ایران در آینده را کاهش داده و تداوم صادرات را با خطر مواجه سازد. 

شکل 8. نمودار نسبت صادرات ایران به عراق به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(- درصد ] 12[  
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2 کشور چین: 

صادرات محقق شده به چین و یا به‌عبارتی درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری با چین نیز در حدود 26 درصد بیش از پتانسیل واقعی است. 
با شروع دور اول تحریم‌ها در سال 1391 )2012( درصد بهره‌مندی ایران از پتانسیل تجاری با چین افزایش‌یافته و در سال‌های پسابرجام 
مجدداً روند کاهشی داشته )به این معنا که ایران صادرات کالاهایی را که تا پیش از آن صرفاً به چین صادر می‌کرده، به کشورهای دیگری نیز 

صادر کرده است( و با آغاز دور جدید تحریم‌ها پس از سال 1397 با یک جهش بسیار زیاد به بیشترین مقدار خود رسیده است. 

شکل 9. نمودار نسبت صادرات ایران به چین به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(- درصد ] 12[
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3 کشور ترکیه: 

هرچند ایران با ترکیه شاخص اکمال تجاری بسیاری بالایی ندارد )به‌عنوان مثال در مقایسه با سوریه(، اما مزیت همسایگی باعث شده تا به 
نسبت بهره‌مندی مناسبی از پتانسیل تجاری داشته باشد. نگاهی به داده‌های تاریخی نیز نشان می‌دهد که ایران در طول زمان توانسته درصد 

بیشتری از پتانسیل تجاری خود با ترکیه را تحقق بخشد. 
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شکل 10. نمودار نسبت صادرات ایران به ترکیه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(- درصد ] 2[
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همان‌طور که در شکل 10 مشاهده می‌شود، روند بهره‌برداری از پتانسیل صادراتی ایران به ترکیه، روندی صعودی را طی کرده است. 
4 کشور سوریه: 

در قسمت قبل مشاهده شد که ایران بالاترین شاخص اکمال تجاری )از بین کشورهای مورد بررسی( را با سوریه داراست؛ بااین‌حال صادرات 
محقق شده‌ ایران به سوریه، تنها 40 درصد از پتانسیل تجاری واقعی ما با این کشور است. این در‌حالی است که ایران و سوریه از سال 1387 

موافقت‌نامه تجارت آزاد نیز با یکدیگر به امضا رسانده‌اند. 

شکل 11. نمودار نسبت صادرات ایران به سوریه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(- درصد ]2[
 

 
  

34/7
40/9

26/6
22/0 20/6

14/7

24/5

49 50/2

22/4
28/1

24/3

39/7
40/9

0/0

10/0

20/0

30/0

40/0

50/0

60/0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022



24

همان‌طور که در شکل 11 مشخص است، میزان بهره‌برداری از پتانسیل صادراتی ایران به سوریه در سال‌های اخیر به بیش از 50 درصد نرسیده 
است. بررسی ترکیب بازار سوریه نشان می‌دهد که ترکیه به‌تنهایی در حدود 50 درصد از بازار واردات این کشور را در اختیار داشته و ایران 

ششمین شریک تجاری سوریه محسوب می‌شود. 
5 کشور روسیه: 

در قسمت قبل مشاهده شد که روسیه دارای شاخص اکمال تجاری پایینی با ایران است. همین موضوع باعث شده تا با وجود واردات بیش 
از 200 میلیارد دلاری روسیه از دنیا، صادرات ایران به این کشور در سال 2022 تنها در حدود 700 میلیون دلار باشد. این در‌حالی است که 

قرارداد تجارت ترجیحی و سپس آزاد بین ایران و اوراسیا نیز وجود دارد. 

شکل 12. نمودار نسبت صادرات ایران به روسیه به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(- درصد ]2[

 

 

 
 
 

  

12/8
11/8 10/9

12/5

8/4
7/0

5/2
7/1 7/9 7/0

13/9

18/6

15/6

21/0

0/0

5/0

10/0

15/0

20/0

25/0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

همان‌طور که در شکل 12 مشاهده می‌شود؛ نه‌تنها پتانسیل صادراتی ایران به روسیه عدد پایینی بوده، بلکه درصد تحقق آن نیز بسیار پایین 
است. بااین‌حال روند رو به رشدی داشته و از 5 درصد در سال 1394 به 21 درصد در سال 1401 رسیده است. به‌نظر می‌رسد، افزایش تحریم‌ها 
و تمرکز صادرات ایران بر کشورهای مشترک‌المنافع به‌همراه بهره‌مندی از مزایای توافق‌نامه‌ تجارت ترجیحی اوراسیا و در سال‌های اخیر 

تحریم روسیه، باعث افزایش قابل‌توجه بهره‌مندی از پتانسیل صادراتی ایران به روسیه از سال 1398 به‌بعد شده است. 
6 کشور کره‌ جنوبی: 

کره‌ جنوبی در سال‌های ابتدایی دهه 80 یکی از مهم‌ترین شرکای تجاری ایران بوده و با توجه به تغییر مناسبات این کشور با ایران بعد از 
تشدید تحریم‌ها به‌مرور زمان پایین‌تر از سایر کشورها قرار گرفته است. شاخص اکمال تجاری ایران با کره بالا نیست، اما بالاتر از چین و در 
سطح ترکیه قرار دارد. بااین‌حال با توجه به کاهش حجم تجارت دو کشور، بهره‌مندی ایران از پتانسیل صادراتی به کره به‌مرور زمان کاهش 
یافته است. افزایش تحریم‌ها باعث کاهش ارتباط تجاری ایران با کره و کاهش بهره‌مندی از پتانسیل صادراتی ایران به این کشور شده است. 
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شکل 13. نمودار نسبت صادرات ایران به کره جنوبی به پتانسیل تجاری واقعی )درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری(- درصد ]2[  
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همان‌طور که در شکل 13 مشاهده می‌شود، درصد بهره‌مندی از پتانسیل تجاری از 35 درصد در سال 1394 در کمترین حالت به 4.4 درصد 
در سال‌های 1400 و 1401 رسیده است. 

در یک جمع‌بندی کلی از شاخص پتانسیل صادراتی می‌توان عنوان داشت که این شاخص می‌تواند در تدوین سیاست تجاری هر کشور و 
برنامه‌ریزی برای چگونکی برقراری مناسبات تجاری با کشورها کمک‌کننده باشد. اینکه حداکثر پتانسیل صادراتی با کشورها چقدر می‌تواند 
باشد، در تعیین اهداف تجاری اهمیت ویژه‌ای دارد. همچنین عدم بهره‌مندی از پتانسیل صادراتی با کشورهای دوست و همسایه نیز باید 

مورد توجه سیاستگذاران قرار گیرد. 

4-3. شاخص شدت تجاري
جريان تجارت بين دو كشور و مقدار آن تااندازه‌ای تحت‌ تأثیر اندازه اقتصاد دو كشور صادركننده )i( و واردكننده )j( قرار مي‌گيرد و به اين دليل 
ظرفيت‌هاي اقتصادي كشورها متفاوت است؛ درنتيجه به‌جاي استفاده از حجم مطلق مبادلات ميان آنها، از شاخص شدت تجاري1 استفاده 
مي‌شود. بزرگ‌تر از كي بودن مقدار شاخص محاسبه شده، بيانگر بيشتر بودن شدت و عمق تجاري بين دو كشور بوده و هر اندازه اين شاخص 
به صفر نزد‌كيتر باشد، نشان‌دهنده کم‌عمق بودن تجارت ميان دو كشور است ]13[. به‌بيان‌ديگر، اين شاخص از تقسيم سهم شريک 
تجاري از کل صادرات يک کشور در کالاي خاص به جهان بر سهم شريک تجاري از کل صادرات جهاني آن کالا محاسبه م‌يشود.

1. Trade Intensity Index.
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اين شاخص با استفاده از فرمول زير محاسبه مي‌شود: 

که در آن:
،i توسط کشور j به کشور k صادرات کالاي 

،i توسط کشور j کل صادرات کالاها به کشور  
 صادرات کالاي k به کشور j توسط کل کشورهاي جهان،

.k کل صادرات جهاني کالاي 
دامنه مقادير این شاخص صفر تا ∞+ است و مقدار بزرگ‌تر از 100 رابطه شديدتر از ميانگين جهاني را براي شريک تجاري در یک محصول خاص 

نشان مي‌دهد. هرچه عدد به سمت بی‌نهایت میل کند، نشان‌دهنده وابستگی بیشتر و تجارت عمیق‌تر بین دو کشور در آن کالای خاص است.
اين شاخص براي کالا يا گروه‌هاي کالايي خاص صادراتي )در سطح کدهاي دو، چهار يا ‌6رقمی( و همچنين کشور با منطقه خاص قابل محاسبه 
است که جهت سیاستگذاری تجاری، بررسی زنجیره‌های تأمین جهانی، تجزیه‌وتحلیل مزیت‌های رقابتی در تجارت بین‌الملل، ارزیابی آثار 
 HS سیاست‌های تجاری و بررسی روابط تجاری با یک کشور یا منطقه خاص کاربرد دارد. در ادامه براي تقريب به ذهن از بين کدهاي مختلف
به‌صورت نمونه شاخص شدت تجارت براي »ميوه‌ها و آجیل‌ها« با کد دورقمی HS )08( در بازارهاي صادراتي مختلف ايران محاسبه شده 
که نتايج آن در جدول 3 ارائه شده است. کشورهایی که شاخص شدت تجارت آنها برای ایران بیشتر از 100 است، وابسته‌تر به ایران در زمینه 
صادرات »میوه‌ها و آجیل‌ها« محسوب می‌شوند. علت انتخاب اين کد نيز سهم بالای ایران در صادرات برخی محصولات این گروه کالایی 
در صادرات جهانی به‌صورت سنتی است. همچنین به‌جز صادرات پتروشیمی و فولاد که بسیار به منابع نفتی و طبیعی ایران وابستگی دارد، 
اصلی‌ترین بخش صادرات غیرنفتی ایران را صادرات محصولات کشاورزی و گروه میوه‌ها و آجیل‌ها تشکیل می‌دهد. محاسبه شاخص فوق 
در جدول 3 ارائه شده است. پیش از بررسی نتایج؛ نگاهی بر وضعیت ایران در صادرات میوه‌ها و آجیل‌ها و شرکای تجاری آن خواهیم داشت. 
ایران در‌مجموع در سال 1402 حدود 2.4 میلیارد دلار صادرات »میوه‌ها و آجیل‌ها« یعنی کد کالایی 08 را داشته که در حدود 5 درصد از 

صادرات گمرکی ایران در این سال را تشکیل می‌دهد. 

شکل 14. نمودار صادرات میوه‌ها و آجیل‌ها )کد 08(- میلیارد دلار و سهم از کل صادرات )درصد( ]14[
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هرچند صادرات گروه 08 سهم زیادی از صادرات کل کشور ندارد، اما بیش از 36 درصد از صادرات کشاورزی ایران، این گروه کالایی بوده و 
سهم آن تا 8 درصد از صادرات کل در سال 1399 نیز رسیده است. مهم‌ترین شریک تجاری صادراتی ایران، عراق است که در حدود 23 درصد 

از صادرات ما به این کشور صورت می‌گیرد. بعد از آن هم کشورهای هند، امارات و روسیه قرار دارند. 

شکل 15. سهم هر کشور از کل صادرات ایران در گروه کالایی میوه‌ها و آجیل‌ها )کد 08( ]14[

مقایسه‌ بین شکل 15 و جدول 3نیز قابل‌توجه است. درحالی‌که عراق مهم‌ترین مقصد صادراتی ایران در گروه کالایی میوه‌ها و آجیل‌ها بوده، اما 
وابستگی عراق به این محصول از ایران چندان بالا نیست و شدت تجاری نسبتاً پایینی دارد. همچنین شدت تجاری روندی کاهشی را از 
سال 2019 طی کرده و در‌مجموع در سال 2022 )1401( نسبت به سال 2019 در حدود 34 درصد کاهش یافته است. این موضوع 

لزوم برنامه‌ریزی برای تداوم حضور در بازار میوه‌ها و آجیل‌های عراق را نشان می‌دهد. 
دومین مقصد تجاری ایران در سال 1402 یعنی امارات متحده عربی نیز در طول زمان از میزان نفوذ ایران در بازار میوه‌ها و آجیل‌های خود 
کاسته است. شاخص شدت تجاری در صادرات این محصول توسط ایران به امارات متحده عربی، کاهشی در حدود 80 درصد در سال 2022 

نسبت به سال 2019 را نشان می‌دهد. 
در‌خصوص هند نیز هرچند شدت تجاری در سال 2022 نسبت به سال 2019 افزایش نشان می‌دهد، اما اگر روند سه سال اخیر را بررسی 
کنیم، مجدداً روندی کاهشی مشاهده می‌شود. برای روسیه و پاکستان به‌ترتیب چهارمین و پنجمین مقصد صادراتی ایران در این گروه کالایی 
نیز مجدداً روند کاهشی در شاخص شدت تجاری مشاهده می‌شود. ترکیه نیز هفتمین مقصد صادراتی ایران است که از نفوذ صادرات میوه‌ها 
و آجیل‌های ایرانی در بازار این کشور کاسته شده است. به‌طوری‌که در سال 2022 کاهش 85 درصدی در این شاخص نسبت به سال 2019 
مشاهده می‌شود. بنابراین، درحالی‌که 70 درصد از صادرات میوه‌ها و آجیل‌های ایرانی به این 6 کشور صورت می‌گیرد؛ دو موضوع کلی در این 

میان قابل مشاهده است: 
1  پایین بودن شدت تجاری با شرکای اصلی: شاخص شدت تجاری ایران در گروه »میوه‌ها و آجیل‌ها« با هر 6  شریک اول تجاری در 

میوه‌ها و آجیل‌ها پایین بوده که نشان‌دهنده عمق کم محصولات ایرانی در این کشورهاست. 
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]15[ ) HS: 08جدول 3. شاخص شدت تجارت ايران با کشورهاي منتخب )گروه ميوه‌هاي خوراکي( )کد

کشورهارديف
تغییرات در 2020 شاخص شدت تجارت

به 2019

2019202020212022
34/133/238/140/10/18افغانستان1
0/37-82/199/970/851/7آذربایجان2
0/59-167/6172/598/368/5بحرین3
1/00-0/10/50/10/0چین4
2/414/98/44/70/96هند5
0/17-0/60/50/30/5اندونزی6
0/34-11/411/56/97/5عراق7
0/27-121/6184/8111/189/1قزاقستان8
0/76-54/138/731/113/0کویت9

163/0355/7405/2259/40/59قرقیزستان10
0/75-25/333/718/36/3عمان11
0/27-68/095/467/849/7پاکستان12
56/857/256/862/50/10قطر13
0/43-13/918/111/27/9روسیه14
 0/8  0/0عربستان سعودی15
0/85-12/112/02/81/8ترکیه16
0/24-248/6174/2289/5189/7ترکمنستان17
0/79-10/413/42/92/2امارات18

2  روند کاهشی شدت تجاری ایران با شرکای اصلی: روند شاخص شدت تجاری گروه »میوه‌ها و آجیل‌ها« نیز با تمام 6  شریک 

تجاری کاهشی بوده است. این موضوع آینده‌ صادرات این محصول مهم ایرانی را با مشکل مواجه می‌کند. زیرا اساساً کشف بازارهای جدید در 
تجارت به‌راحتی میسر نبوده و تعمیق بازارهای قبلی از اهمیت بسیار بالایی برخوردار است. 

همان‌طور که در جدول 3 مشاهده می‌شود، از بین 18 کشور مورد بررسی، به‌جز 4 کشور؛ وابستگی سایر کشورها به صادرات ایران در گروه 
»میوه‌ها و آجیل‌ها« کاهش پیدا کرده است. بخشی از این موضوع ناشی از آن بوده که به‌طورکلی سهم ایران از بازار جهانی در این گروه کالایی 
کاهش پیدا کرده است. در سال 1386 ایران در حدود 3 درصد از بازار صادرات میوه‌ها و آجیل‌ها را به خود اختصاص داده بود و این در‌حالی 

است که در سال 1402 سهم ایران به کمترین حد یعنی 1.3 درصد از بازار جهانی این گروه‌ کالایی رسیده است.1 
در بین کشورهایی که در جدول 3 نشان داده شده، سه کشور قزاقستان، قرقیزستان و ترکمنستان از شدت تجاری بالایی در ارتباط با ایران 
برخوردار هستند و میوه‌ها و آجیل‌های ایرانی سهم بالایی از بازار وارداتی این کشور را به خود اختصاص دادند. هرچند که روند کاهشی در این 
کشورها نیز مشاهده می‌شود. در سال 1402 ایران در‌مجموع در حدود 155 میلیون دلار صادرات میوه‌ها و آجیل‌ها به این کشورها داشته 
که 6.4 درصد از کل صادرات ایران در این گروه کالایی است. بااین‌حال هرچند مقدار صادرات ایران به این کشورها در مقایسه با کل صادرات 
ایران اندک است، اما بالا بودن نسبی عمق بازار ایران در کشورهای فوق نشان می‌دهد که بازار این کشورها می‌تواند از اهداف ایران برای تعمیق 

صادرات در این گروه کالایی باشد. 

1. برای اطلاعات بيشتر به پيوست اين گزارش، شکل سهم ايران از بازار صادرات جهانی گروه »ميوه‌ها و آجيل‌ها« مراجعه کنيد. 
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4. شاخص‏های تمرکز و متنوع‌سازی صادرات

دسته‌ دوم از شاخص‌ها؛ بر تنوع و تمرکز صادرات یک کشور تأکید دارد. شاخص عدم تمرکز و شاخص متنوع‌سازی، هر دو یک مفهوم کلی را 
دنبال می‏کنند. عدم تمرکز به‌نوعی مترادف با متنوع‌سازی بوده و ایجاد تنوع نیز خود به‌نوعی به مفهوم حرکت از تمرکزگرایی به سمت عدم 

تمرکز است. در این قسمت ابتدا شاخص تنوع، سپس شاخص تمرکز و درنهایت شاخص نفوذ بازار را بررسی خواهیم کرد. 

1-4. تنوع صادرات 
امروزه متنوع‌سازی صادرات مورد توجه بسیاری از سیاستگذاران اقتصادی است. اصطلاح »متنوع‌سازی صادرات« معمولاً به دو صورت بیان 
می‌شود؛ یا به شکل »افزایش تعداد کالاهای صادراتی و کاهش وابستگی به یک منبع درآمدی« و یا به شکل »افزایش تعداد بازارهای هدف و 
کاهش وابستگی به یک بازار صادراتی خاص«. برای سنجش تغییرات تعداد کالاهای صادراتی، براساس شاخص HS روند آن طی زمان بررسی 
می‌شود. این روند تاریخی خود، گویای حرکت در جهت متنوع‌سازی یا بی‌توجهی به تنوع‌بخشی به محصولات صادراتی است. از‌سوی‌دیگر، با 
بررسی روند تغییرات بازار صادراتی کالاهای مختلف نیز می‏توان به جهت‌گیری صادراتی کشور دست یافت. اینکه با اعمال تحریم‏های جهانی، 
سمت‌و‌سوی صادرات کالاهای غیرنفتی به سمت چه کشورهایی تغییر یافته است را می‏توان با بررسی روند تاریخی این بازارها تا حدودی 

ارزیابی کرد.
شاخص‏های متنوع‌سازی را به‌لحاظ نوع اطلاعات و شیوه محاسبه می‏توان به سه دسته »مطلق«، »نسبی« و »تجمعی« تقسیم‌بندی کرد. 
شاخص‏های مطلق صرفاً با استفاده از اطلاعات یک کشور قابل محاسبه هستند، اما برای محاسبه شاخص‏های نسبی به اطلاعات صادرات کل 
جهان در‌خصوص کالای صادراتی مورد بررسی نیاز داریم. شاخص‏های تجمعی، مقدار تجمعی توزیع صادرات یک بخش را طی دوره زمانی 
محاسبه می‏کنند. در این گزارش با استفاده از اطلاعات صادرات کالا در ایران، صرفاً شاخص‌‌های متنوع‌سازی مطلق را محاسبه و بررسی می‏کنیم.  

1-1-4. شاخص تنوع کالایی صادرات 
شاخص تنوع صادرات محصول از طريق شمارش تعداد کالاهاي صادراتي بر‌حسب کدهاي HS ‌6رقمی و کالاهایی که حداقل 10 هزار دلار 

صادرات داشته‌اند محاسبه می‌شود ]16[. 
داده‌های آماری، روند کلی افزایشی در تعداد کدهای HS صادراتی ایران را نشان می‌دهد. یعنی در‌مجموع طی دو دهه گذشته )1383-1402( 
شاهد افزایش 24 درصدی تعداد کالاهای صادراتی بوده‌ایم، به‌طوری‌که از 1968 کد کالایی در سال 1383 به 2440 کد ‌6رقمی از بین 5622 

کد در سال 1402 رسیده است. 
بااین‌حال، همان‌طور که در شکل 16 مشاهده می‌شود این روند فزاینده دارای نوساناتی نیز بوده است. تعداد کدهای HS صادراتی ایران از 
سال 1376 )که در شکل نشان داده نشده( روند صعودی را طی کرده و در سال 1385 به حداکثر خود رسیده و سپس در سال 1386 با افت 
یک‌باره مواجه شده و در سال‌های 1389 و 1390 به کمترین مقدار خود رسیده است. سپس از سال 1391 مجدداً روند صعودی را طی کرده 
و به قله‌ سال 1397 رسیده و مجدداً کاهش را نشان می‌دهد. در‌مجموع در سال 1402 تعداد اقلام صادراتی نسبت به سال 1385 تنها 112 

عدد افزایش یافته است. 
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شکل 16. نمودار تعداد کالاهاي صادراتي بر‌حسب کدهاي HS 6 رقمي- شاخص تنوع محصول ]14[
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به‌نظر می‌رسد در کنار عوامل ساختاری مؤثر بر تولید و فضای کلی اقتصاد و دیپلماسی اقتصادی، چند عامل نیز به‌طور هم‌زمان در تنوع کالاهای 
صادراتی ایران مؤثر بوده است:

1 تکرار دوره‌های تثبیت‌- جهش در نرخ ارز: افزایش یک‌باره نرخ ارز بعد از هر دوره تثبیت، صادرات برخی کالاها )عمدتاً کالاهای 

خام یا کالاهایی که یارانه‌های ریالی سهم زیادی در هزینه تمام شده آن دارند( را توجیه‌پذیر و سودآور می‌کند؛ که این موضوع در سال‌های 
1391 و 1397 قابل مشاهده است. به‌خصوص در سال 1397 با جهش نرخ ارز، به‌نظر می‌رسد که کالاهای بیشتری توجیه برای صادرات پیدا 
کرده‌اند. تثبیت نرخ ارز در سال‌های بعد از آن یا افزایش هزینه‌های تولید به‌منظور ساخت صنعتی مونتاژ‌محور )که خود محصول دوره‌های 
طولانی تثبیت نرخ ارز است(، منجر به کاهش مجدد تعداد کالاهای صادراتی در سال‌های بعد از آن می‌شود، در‌واقع می‌توان گفت؛ افزایش نرخ 
ارز به‌عنوان سیاست اعمال نشده است و به‌نحوی نبوده که تولید‌کنندگان و صادرکنندگان آن را به‌عنوان یک وضعیت باثبات و دائمی تلقی 

کرده و برای افزایش صادرات برنامه‌ریزی انجام دهند. 
2 تحریم‌ها و تغییرات فضای بین‌المللی: هرچند افزایش یک‌باره نرخ ارز که هم‌زمان با تحریم‌ها رخ داده، موجب افزایش تعداد کالاهای 

صادراتی شده، اما به‌نظر می‌رسد تحریم‌ها و کاهش مناسبات ایران با جهان، تداوم این افزایش را با مشکل مواجه کرده است. این موضوع 
به‌خصوص در شکل 17 که رتبه ایران به‌لحاظ تعداد اقلام صادراتی را در دنیا نشان می‌دهد، مشخص است. به‌نحوی‌که رتبه‌ ایران در دهه 90 

به‌طور مشخص بالاتر از دهه 80 و ماقبل آن است. 
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شکل 17. نمودار رتبه ایران در دنیا در تعداد ‌HS6 های صادراتی ]4[  

 
  

67
69 69

71
69

67 66
69

62
65

71
73 74 73

75
73 72

63

50

55

60

65

70

75

80

1376
1377
1378
1379
1380
1381
1382
1383
1384
1385
1386
1387
1388
1389
1390
1391
1392
1393
1394
1395
1396
1397

رتبه ایران در هر سال  میانگین رتبه در هر بازه 

توضیح‌: برای سال‌های 1386 تا 1388 و سال 1391 و سال‌های 1397 به‌بعد، داده‌ای از ایران در WITS گزارش نشده است. در این شکل کشوری که بیشترین تعداد HS صادراتی 

را دارد، رتبه 1 را به دست آورده است.

توجه به روندهای جهانی برای تحلیل عملکرد ایران در تنوع‌سازی صادرات نیز دارای اهمیت است. درحالی‌که در شکل 16 روند نسبتاً افزایشی 
در تعداد کدهای HS صادراتی مشاهده می‌شود، مقایسه‌ ایران با جهان، کاهش رتبه ایران در تعداد کدهای HS صادراتی در مقایسه با سایر 
کشورها را نشان می‌دهد. همان‌طور که در شکل 17 مشاهده می‌شود، میانگین رتبه ایران در سال‌های 1389 تا 1397 به‌وضوح بیش از 
سال‌های 1376 تا 1385 است. یعنی با وجود افزایش تعداد اقلام صادراتی، این افزایش در مقایسه با سایر کشورها، کمتر بوده است. همچنین 
باید توجه داشت که در شکل 16 کلیه‌ اقلام صادراتی ایران لحاظ شده و نه اقلام صادراتی بیش از 10 هزار دلار، این در‌حالی است که در سال 

1402 ارزش صادرات بیش از 27 درصد کالاهای صادراتی یعنی در حدود 668 ردیف، ناچیز و زیر 10 هزار دلار بوده است. 
2-1-4. شاخص تنوع بازار صادرات 

در کنار شاخص تنوع محصول، تنوع بازارهای صادراتی نیز یکی از شاخص‌هایی است که مورد بررسی قرار می‌‎گیرد. تعداد کشورهای وارد‌کننده 
کالا از ایران و یا به‌عبارتی تعداد مقاصد صادراتی ایران در دوره زمانی 1383 تا 1402 بررسی شده و نتایج نشان می‌دهد که این تعداد از 165 

کشور در سال 1387 به 142 کشور در سال 1402 کاهش یافته است.  
برنامه‌ریزی برای حفظ بازار صادراتی و توسعه صادرات کالا، نیازمند بررسی وضعیت بازار صادراتی و شناخت مشتریان خارجی است. 
بدین‌منظور، در این بخش وضعیت صادرات کالاهای غیرنفتی به کشورهای طرف تجاری و سهم آنها از تجارت صادرات غیرنفتی ما و روند 

آن در طول زمان را بررسی می‏کنیم. شکل 18 تعداد کشورهای هدف صادراتی ایران را در فاصله سال‌های 1383 تا 1402 نشان می‌دهد. 
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شکل 18. نمودار تعداد کشورهای مقاصد صادراتی در صادرات کالاهای غیرنفتی کشور طی سال‌های 1383 تا 1402 ]14[  
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در‌واقع بررسی روند تعداد کشورهایی که به‎عنوان بازار هدف کالاهای صادراتی ایران، از ایران واردات داشته‏اند نیز می‌تواند جنبه دیگری 
از متنوع‌سازی بازار هدف را به ما نشان دهد. این موضوع هم می‌تواند نشانگر قدرت نفوذ و توسعه روابط خارجی کشور باشد و هم به‌نوعی 

تنوع‌پذیری در شرکای تجاری به‌منظور جلوگیری از خطرات ناشی از سیاست‌های تخاصمی خارجی نظیر تحریم است. 
بررسی‏های آماری نشان می‏دهد که طی سال‌های 1383 تا 1402 در سال 1387 بیشترین بازار صادراتی از نظر تعداد با 165 کشور قرار داشته 
و کمترین آن هم مربوط به سال 1393 با 137 کشور است. روند کاهشی تعداد شرکای صادراتی ایران از سال 1387 آغاز شده و تا سال 1393 
ادامه داشته است. در سال‌های 1394 تا 1396 افزایش را نشان می‌دهد، اما در سال 1397 به‌بعد مجدداً کاهشی شده است. در بازه زمانی مورد 

بررسی تعداد کشورهای صادراتی به‌طور میانگین 148 کشور بوده است. 
تنوع کشورهای طرف معامله، اگرچه می‌تواند شاخصی برای قدرتمندی کشور صادرکننده به‌حساب آید؛ اما این امر منوط به آن است که میزان 
صادرات به کشورهای مذکور نیز قابل‌توجه باشد یا حداقل، در طول زمان روندی صعودی داشته باشد. کاهش شرکای تجاری ایران و تمرکز 

بازارهای صادراتی ایران تنها در چند کشور، به‌خوبی در شکل 19 نشان داده شده است. 
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جدول 4. تعداد شرکای هدف صادراتی در 50 و 80 درصد از سهم صادرات ایران طی سال‌های 1383 تا 1402 ]14[

سال

تعداد 
کشورهای 
واردکننده 
کالا از ایران

کشورهای با بیش از 80 درصد سهم از درآمد صادراتیکشورهای با کمی بیش از 50 درصد سهم از درآمد صادراتی

سهم از کل صادراتتعداد کشورسهم از کل صادراتتعداد کشور

1383151852/442180/9
1384142753/11980/2
1385152651/71980/6
1386159753/21980/3
1387165653/21980/14
1388157454/31680/6
1389157453/71881/026
1390149453/251280/67
1391147457/371180/89
1392143354/25981/66
1393137354/56980/79
1394142356/187880/44
1395149457/261980/154
1396148456/927980/707
1397145354/335981/43
1398142355/4421081/177
1399142251/379880/308
1400151361/397780/971
1401144360/481781/738
1402142360/341781/201

شکل 19. نمودار تعداد شرکای هدف صادراتی در 50 و 80 درصد از سهم صادرات ایران طی سال‌های 1383 تا 1402 ]14[  
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همان‌طور که در جدول و شکل بالا مشخص است، در‌حالی‌که در سال 1383 مقدار 80 درصد از صادرات غیرنفتی ایران به 21 کشور صورت 
می‌گرفته، در سال 1402 تعداد این کشورها به 7 کشور رسیده است. شرکای 50 درصد صادراتی ایران نیز به همین منوال کاهش پیدا کرده‌اند، 
در سال 1383، 8 کشور 50 درصد از صادرات غیرنفتی ما را به خود اختصاص داده بودند. این تعداد در سال 1402 به 3 کشور رسیده که این 

موضوع به‌معنای وابستگی شدید درآمدهای ارزی غیرنفتی ایران به تنها چند کشور است. 
به‌منظور درک بهتر موضوع و بررسی اینکه آیا روند طی شده برای ایران، یعنی تمرکز در شرکای صادراتی، صرفاً مختص ایران بوده یا یک روند 
جهانی است )یعنی به‌طور‌ کل در جهان، تعداد کمتری از کشورها درصد بیشتری از واردات را به خود اختصاص داده باشند(، تعداد مقاصد 

صادراتی 80 و 50 درصد از صادرات جهانی، در شکل زیر نشان داده شده است. 

شکل 20. نمودار تعداد کشورهای مقاصد صادراتی در 80 و 50 درصد صادرات جهان- 1380 تا 1401 ]17[
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همان‌طور که در شکل 20 مشاهده می‌شود، روند تجارت جهانی برخلاف روند طی شده در ایران بوده است. در سال 1383 ایران الگویی 
تقریباً مشابه جهان داشته، در‌حالی‌که در این سال 80 درصد از صادرات ایران به 21 کشور صادر شده است، در جهان نیز 23 کشور، 
80 درصد از واردات کل دنیا را به خود اختصاص دادند. اما در طول زمان این تعداد در جهان به 26 کشور هم در بیشترین حالت رسیده 
در‌حالی‌که برای ایران روند نزولی را طی کرده است. در سال 1402، 80 درصد از صادرات ایران تنها به 7 کشور صادر شده که این تعداد در 
دنیا 24 کشور است. همین موضوع در‌خصوص سهم 50 درصد نیز مشاهده می‌شود. در حقیقت تحریم‌ها ظالمانه و یک‌جانبه علیه 
ایران باعث شده تا تجارت ایران بسیار متمرکزتر شود و در سال 1402 تنها 7 کشور 80 درصد جریان صادرات غیرنفتی 
ایران را به خود اختصاص می‌دهد. اگرچه این راهبرد توانسته است سطح صادرات غیر‌نفتی را حفظ نماید، ولی این موضوع دست ایران 

در چانه‌زنی‌های تجاری را در طول زمان بسته‌تر کرده است. 
کاهش سهم ایران در ارتباط تجاری با سایر کشورها، در رتبه ایران به‌لحاظ تعداد شرکای تجاری نیز مشخص است. 
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شکل 21. نمودار رتبه ایران به‌لحاظ بیشتر بودن تعداد شرکای صادراتی در بین کشورهای جهان ]4[  
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رتبه ی ایران در تعداد شرکای صادراتی میانگین رتبه ی ایران در هر بازه

توضیح‌: داده‌ها برای سال‌های 1386 تا 1388 و سال 1391 در دسترس نیست. تعداد کشورهای مورد بررسی بین 165 تا 170 متغیر بوده است. 

همان‌طور که در شکل 21 قابل مشاهده است؛ رتبه ایران به‌لحاظ دارا بودن از بیشترین شرکای صادراتی از میانگین 56.7 طی سال‌های 1376 
تا 1385 به 80 طی سال‌های 1389 تا 1396 رسیده است. 

نکته‌ قابل‌توجه دیگری که در شرکای صادراتی ایران قابل بررسی بوده، تغییر ترکیب شرکای ایران است. بررسی‌ها نشان می‌دهد که نه‌تنها شرکای 
تجاری و از‌جمله شرکای صادراتی ایران کاهش‌یافته، بلکه ترکیب شرکا نیز به سمت کشورهای همسایه تغییر کرده است. 
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شکل 22. نمودار کشورهای واردکننده‌ 60 درصد از صادرات غیرنفتی ایران در سال‌های 1383 و 1402 ]14[
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نکته قابل‌توجه این است که روند طی شده برای ایران، یعنی تمرکز صادرات برای تنها چند کشور، بر‌خلاف روند طی شده در دنیاست، تعداد 
کشورهایی که 80 درصد از واردات دنیا را به خود اختصاص می‌دهند در سال 1402 نسبت به سال 1383 رشد داشته است. 

بنابراین در سال 1402، از میان 142 کشور، تنها سه کشور چین، امارات متحده عربی و عراق حدود 60 درصد ارز حاصل از 
صادرات کالاهای غیرنفتی را عاید کشور ما ساخته‌اند. به‌عبارت‌دیگر، در این سال، تنها 2 درصد از کشورهای هدف صادراتی، 60 درصد 
درآمد ارزی از محل صادرات کالاهای غیرنفتی‌ را تشکیل داده‌اند. همچنین مقایسه‌ سال‌های 1402 و 1383 نشان می‌دهد که در طول 

زمان، رابطه تجاری ما با کشورهای مختلف به‌طور یکسان رشد نکرده است. 
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در یک جمع‌بندی کلی از تنوع صادراتی در ایران می‌توان عنوان داشت که در بخش تنوع محصول هرچند تعداد کدهای HS صادراتی ایران 
روند نسبتاً افزایشی )همراه با فراز‌و‌فرود بسیار( داشته، اما این روند افزایشی نمی‌تواند به‌عنوان یک دستاورد مثبت تلقی شود؛ زیرا اولاً در 
سال‌های افزایش یک‌باره نرخ ارز، تعداد کالاهای صادراتی افزایش‌یافته و مجدداً کاهش داشته و ثانیاً در مقایسه با دنیا از سرعت کمتری 
برخوردار بوده، به‌نحوی‌که رتبه ایران به‌لحاظ بیشترین تعداد اقلام صادراتی در بین کشورهای دنیا بدتر شده است. اما در بخش تنوع بازارهای 
صادراتی، تحت تحریم‌های ظالمانه، تعداد کشورهای هدف صادراتی ایران به‌شدت کاهش‌یافته و در سال 1402 تنها 7 کشور جهان، بیش از 

80 درصد از صادرات غیر‌نفتی ایران را به خود اختصاص داده‌اند. 

2-4. شاخص تمرکز
این شاخص براساس شاخص هریشمن- هرفیندال محاسبه می‌شود که از جمع مجذور سهم هر کالا در کل صادرات کشور به دست می‌آید.1 

فرمول محاسبه شاخص تمرکز صادراتي به‌صورت مقابل است:

1. HHI: Herfindahl-Hirschman Product Concentration Index

که در آن si سهم کالا در کل صادرات بوده و N تعداد کالاهاي صادراتي است. شاخص تمركز صادرات عددي بين صفر و كي بوده كه 
نشان‌دهنده تنوع كالاهاي صادراتي است. اگر اين شاخص به عدد كي نزدكي باشد، بدين‌معناست كه صادرات كشور در چند 
محصول متمركز است. در مقابل مقادير نزدكي به صفر منعكس‌كننده صادرات همگن‌‌تر در محصولات مختلف است ]16[. 
گفتنی است؛ منبع آماري مورد استفاده براي محاسبه اين شاخص، آمار گمرک جمهوري اسلامي ايران حسب ماه‌هاي شمسي بوده و به‌دلیل 

تورش آمار، میعانات گازی و گازهای مایع حذف شده است. 

شکل 23. نمودار شاخص تمرکز محصول )هریشمن- هرفیندال( صادرات طي سال‌هاي 1383-1402 ]14[
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شکل 23 در حقیقت تمرکز در صادرات غیرنفتی گمرکی یعنی صادرات گمرکی بدون احتساب میعانات گازی و گاز مایع را نشان می‌دهد.1 
این در‌حالی است که در واقعیت صادرات ایران از تمرکز بسیار بالایی به‌واسطه‌ صادرات نفت و گاز و میعانات گازی برخوردار است. بااین‌حال با 

علم به این موضوع، در این قسمت تنها بر روی صادرات غیرنفتی تأکید شده است. 
نکته قابل‌توجهی که در شکل 23 نیز قابل مشاهده است؛ کاهش شاخص تمرکز در سال‌های افزایش نرخ ارز یعنی سال‌های 1390 و 1397 
است. هر زمان که نرخ ارز جهش داشته، صادرات کالاهای بیشتری توجیه‌پذیر شده است. اما افزایش دوام نداشته و مجدداً به روندهای قبلی 
بازگشته که این موضوع ناشی از بی‌ثباتی فضای اقتصاد کلان است. نوسانات نرخ ارز باعث می‌شود تا صادرکنندگان و تولیدکنندگان نتوانند 
برنامه‌ریزی بلندمدت برای صادرات داشته باشند. کالاها در یک سال توجیه‌پذیری صادرات دارند و در سالی دیگر از توجیه خارج می‌شوند. در 
چنین شرایطی تولیدکننده و صادرکننده نمی‌تواند برنامه‌ریزی برای بازارهای صادراتی انجام دهد و به همین دلیل است که هرچند افزایش 
نرخ ارز ممکن است صادرات برخی کالاها را توجیه‌پذیر کند، اما باعث ایجاد بازارهای صادراتی برای ما نشده و با یک سال بهبود )کاهش( 
شاخص تمرکز، مجدداً به روندهای قبلی باز‌می‌گردد. این موضوع در شاخص ماندگاری صادرات که در قسمت بعد مورد بررسی قرار می‌گیرد 

نیز قابل مشاهده است. 
افزایش شاخص تمرکز از سال 1399 به‌بعد به علت رشد صادرات محصولات پتروشیمی است. افزایش نرخ ارز به‌همراه ثبات نسبی قیمت 

خوراک پتروشیمی‌ها باعث شده تا صادرات آنها در این سال‌ها به‌شدت سودآور باشد. 

3-4. شاخص نفوذ بازار
شاخص نفوذ بازار2 بيانگر آن است که يک کشور در صادرات يک محصول تا چه ميزان موفق به دسترسي به بازارهاي جهانی 
شده‌‌ است. شاخص نفوذ بازار از تقسيم تعداد مقاصد صادراتي يک کشور در يک محصول خاص بر تعداد کشورهاي واردکننده آن محصول 
در يک سال معين از سطح جهان محاسبه مي‌شود. نفوذ اندک يک کشور در صادرات هر محصول خاص نشان‌دهنده وجود موانعي در تجارت 

است که مانع از گسترش تعداد بازارهاي صادراتي براي بنگاه‌هاي آن کشور مي‌شود.
اين شاخص با استفاده از فرمول زير محاسبه مي‌شود:

 HS 1. در گزارش قبلی مرکز پژوهش‌های مجلس شورای اسلامی با عنوان »معرفی و تحليل برخی شاخص‌های حوزه بازرگانی خارجی ايران« که در آذرماه 1401 منتشر شده، اين شاخص در سطح کد
هشت‌رقمی محاسبه شده و نتايج بر‌اساس آن ارائه شده است. با توجه به آنکه کدهای HS هشت‌رقمی مخصوص ايران بوده و تعداد آنها بر‌اساس استانداردهای بين‌المللی نبوده و هر سال تعدادی اضافه و 

کم می‌شود، به‌منظور دستيابی به نتايج دقيق‌تر در اين گزارش، از کدهای HS ‌6 رقمی استفاده شده است. 
2. Index of Export Market Penetration

که در آن  تعداد کشورهايي است که کشور i کالاي k را به آنها صادر مي‌کند و   تعداد کشورهايي است که محصول k را از هر مبدأ 
از سطح جهان وارد مي‌کنند.

دامنه مقادير شاخص بين صفر تا یک است. مقدار صفر نشان م‌يدهد که کشور مورد نظر، صادرکننده کالاي مشخص به بازارهاي 
وارداتي موجود نبوده و نفوذي در بازار جهاني اين محصول ندارد؛ همچنين مقدار یک بيانگر آن است که صادرات کالاي مورد 

نظر توسط کشور صادرکننده به همه کشورهاي واردکننده صورت م‌يگيرد.
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در این مطالعه شاخص نفوذ برای چهار محصول زعفران، خرما، فرش و پسته که ایران در صادرات آنها دارای مزیت نسبی است و به‌طور تاریخی 
کالاهای مهم صادراتی ایران محسوب می‌شوند، محاسبه شده است.1 پسته به‌عنوان یکی از محصولاتی است که با برند ایرانی در بسیاری از 
کشورها شناخته شده و به‌طور تاریخی ایران بزرگ‌ترین صادرکننده‌ آن محسوب می‌شده است. از سال 1383 به‌بعد ایران و آمریکا در‌مجموع 
در حدود 70 درصد بازار پسته‌ را در اختیار خود داشته‌اند، بااین‌حال تغییرات سهم هر‌یک از این دو نیز قابل ملاحظه است. در‌حالی‌که تا پیش از 
سال 1391، ایران بزرگ‌ترین صادرکننده‌‌ پسته در جهان بوده، اما از این سال به‌بعد سهم آمریکا افزایش و ایران کاهش ‌یافته است؛ به‌نحوی‌که 

در سال 1402 ایران 13 درصد و آمریکا 66 درصد از بازار صادراتی پسته را در اختیار خود داشته‌اند. 

1. کد تعرفه اين محصولات که در اين مطالعه مورد استفاده قرار گرفته به‌ترتيب پسته ۰۸۰۲۵۱، خرما ۰۸۰۴۱۰، زعفران ۰۹۱۰۲۰، فرش ۵۷۰۱  است. 
2.  برای اطلاع از ميزان صادرات پسته ايران و آمريکا به شکل پيوست مراجعه کنيد. 

3. هرچند در سال‌های 1385 و 1390 سهم ايران بالاتر از سال 1397 بوده، اما رتبه‌ اول در دنيا نبوده و در اين سال‌ها سهم تونس بيشتر بوده است. همچنين ارزش دلاری صادرات در سال 1397 به حداکثر 
خود رسيده و ميزان صادرات خرما در پيوست‌، گزارش شده است. 

شکل 24. نمودار سهم ایران وآمریکا از کل بازار جهانی صادرات پسته‌ )درصد( ]2[

توضیح: کد 080251 برای پسته در نظر گرفته شده که تا پیش از سال 2012 با کد تعرفه 080250 ثبت می‌شده است.

همان‌طور که در شکل 24 قابل مشاهده است، ایران در سال‌های اخیر سهم خود را در بازار پسته‌ جهانی به‌شدت از دست داده است. هرچند 
مقدار ارزشی صادرات پسته‌ ایران نیز کاهش‌یافته، اما کاهش در ارزش صادرات متناسب با کاهش در سهم نبوده است. در دو سال 1386 و 1399 
صادرات پسته‌ ایران تقریباً نزدیک به ‌هم و به‌ترتیب برابر 1.2 و 1.1 میلیارد دلار بوده است )بیشترین مقادیر ثبت شده برای صادرات پسته ایران(؛ 
بااین‌حال سهم ایران از بازار جهانی در سال 1386 در حدود 60 درصد و در سال 1399 در حدود 37 درصد بوده است.2 این موضوع نشان می‌دهد 

که هم‌زمان با رشد تقاضای جهانی برای پسته، ایران نتوانسته برنامه‌ افزایش تولید متناسب با افزایش تقاضا را پیش برد.
خرما، یکی دیگر از محصولاتی است که ایران در صادرات آن دارای مزیت نسبی است. از سال 1383 تا 1401 به‌طور متوسط سهم ایران از بازار 
جهانی صادرات خرما در حدود 14.8 درصد بوده است. در بیشترین حالت در سال 1397 ایران با 338 میلیون دلار، بزرگ‌ترین صادرکننده 

خرما بوده و 17.6 درصد از بازار جهانی را به خود اختصاص داده است.3
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شکل 25. نمودار سهم ایران و سایر کشورها از بازار جهانی صادرات خرما )درصد( ]2[  
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همان‌طور که در شکل 25 مشخص است، سهم ایران در صادرات خرما تقریباً در طول زمان ثابت مانده است. هرچند با فراز‌و‌فرودهایی همراه 
بوده، اما تقریباً ایران توانسته سهم بازار خود را حفظ کند، در سال 1401 ایران با در اختیار داشتن 18 درصد از بازار بعد از عربستان سعودی 

)21 درصد( و رژیم اشغالگر صهیونیستی )با 20 درصد( در رتبه سوم قرار دارد. 
محصول دیگری که در این قسمت مورد بررسی قرار می‌گیرد، زعفران بوده که همچون پسته‌ ایرانی دارای اعتبار جهانی است و ایران همواره 
از بزرگ‌ترین صادرکنندگان زعفران در جهان بوده است. بررسی سهم کشورها در صادرات زعفران از سال 1383 به‌بعد نشان می‌دهد که 
ایران با اختلاف بسیار، رتبه اول در صادرات زعفران در جهان را داراست. هرچند در برخی از سال‌ها اسپانیا و افغانستان توانسته‌اند فاصله خود 

با ایران را کاهش دهند.
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شکل 26. نمودار سهم ایران و سایر کشورها از بازار جهانی صادرات زعفران )درصد( ]2[  
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همان‌طور که در شکل بالا مشاهده می‌شود؛ ایران، اسپانیا و افغانستان سه صادرکننده‌ بزرگ زعفران در جهان هستند که ایران با اختلاف 
بالاترین سهم را داراست و پس آن اسپانیا و افغانستان قرار دارند. کاهش سهم ایران از سال 1397 به‌بعد )هم‌زمان با کاهش مقدار صادرات که 
در پیوست این گزارش نشان داده شده( می‌تواند ناشی از دور دوم تحریم‌ها و سخت شدن روند تجارت باشد. هرچند باید توجه داشت که از 
سال 1397 به‌بعد به‌دلیل اجرای سیاست الزام به بازگشت ارز حاصل از صادرات و عرضه با نرخ دولتی؛ برخی از کالاهای صادراتی با کم‌اظهاری 

ارزش صادرات نیز مواجه شدند که بخشی از کاهش ارزش صادرات می‌تواند ناشی از این کم‌اظهای باشد.
نکته قابل‌توجه در‌خصوص ایران و اسپانیا این است که با وجود آنکه سهم ایران به‌طور متوسط بیش از چهار برابر سهم اسپانیا 
در بازارهای جهانی است، اما تعداد کشورهای هدف صادراتی ایران در حدود 20 کشور کمتر از اسپانیاست. در سال ‌2021، 

اسپانیا به 91 کشور جهان صادرات زعفران داشته و این در‌حالی است که ایران به 69 کشور جهان صادرات داشته است. 
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آخرین محصول مهم و استراتژیک ایران که در این قسمت بررسی می‌شود، فرش است. فرش ایرانی یکی از مرغوب‌ترین فرش‌های جهان 
بوده و همواره برای ایران کالاهای مهمی از جنبه‌ صادرات بوده است. بااین‌حال متأسفانه در طول زمان صادرات فرش ایران تضعیف شده و هم 
به‌لحاظ ارزشی افت داشته و هم سهم آن کاهش یافته است. توجه داشته باشید که در‌مجموع با تغییر سلایق جهانی به‌طورکلی تجارت فرش 
در دنیا کاهش‌یافته و در سال 2022 نسبت به سال 2004 در حدود 34 درصد کاهش را نشان می‌دهد، اما در همین بازه زمانی صادرات فرش 

ایران 88 درصد کاهش و صادرات فرش هند 60 درصد افزایش داشته است. 
در سال‌های اخیر ایران، هند، چین و در برخی سال‌ها مصر و پاکستان، بزرگ‌ترین صادرکننده‌های فرش در جهان بوه‌اند. اما ایران و هند 

به‌تنهایی از سال 1383 تا سال 1402 به‌طور متوسط در‌مجموع بیش از 40 درصد بازار را در اختیار داشته‌اند. 

شکل 27. نمودار سهم ایران و هند از بازار جهانی صادرات فرش )درصد( ]2[
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روند نگران‌کننده‌ شکل 27 کاهش پیوسته سهم ایران و افزایش پیوسته‌ سهم هند از بازار صادرات فرش را نشان می‌‌‎دهد. کاهش بسیار شدید 
صادرات فرش ایران از سال 1397 هم‌زمان با دور دوم تحریم‌ها و مهم‌تر از آن الزام به رفع تعهد ارزی صادرکنندگان نیز قابل تأمل است. 
هرچند که ملاحظه‌ کم‌اظهاری برای ارزش صادرات فرش نیز پس از سال 1397 می‌تواند وجود داشته باشد، اما به‌طورکلی روند صادرات 

این محصول طی بازه زمانی بیست‌ساله مورد بررسی فارغ از سال‌های اخیر، نزولی بوده است. 
همان‌طور که در‌خصوص صادرات زعفران ذکر شد، در‌خصوص صادرات فرش نیز، حتی در سال‌هایی که مقدار صادرات ایران برابر یا بیش 
از هند بوده، اما بازارهای صادراتی ایران بسیار محدود بوده است؛ در سال 1396 )2017( ایران 420 میلیون دلار و هند 380 میلیون 
دلار صادرات فرش داشته‌اند، اما صادرات ایران به 70 کشور و صادرات هند به 119 کشور صورت گرفته است. همین موضوع 
باعث می‌شود تا به‌هنگام تحریم‌ها نیز صادرات ایران بسیار آسیب‌پذیر بوده و کشورهای کمتری از تحریم ایران آسیب ببینند. 

پس از بررسی وضعیت صادرات ایران در این چهار محصول، شاخص نفوذ ایران را بررسی خواهیم کرد. 
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شکل 28. شاخص نفوذ ایران در بازار جهانی خرما و زعفران و فرش ]18[  

 

  

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

شاخص نفوذ خرما 0/42 0/43 0/45 0/42 0/43 0/45 0/39 0/44 0/41 0/38 0/42 0/42 0/42 0/42 0/40 0/40 0/40 0/42 0/41

شاخص نفوذ زعفران 0/37 0/36 0/34 0/25 0/24 0/30 0/31 0/30 0/32 0/36 0/40 0/33 0/36 0/40 0/42 0/43 0/42 0/43 0/37

شاخص نفوذ فرش 0/68 0/68 0/66 0/61 0/65 0/54 0/57 0/54 0/60 0/52 0/50 0/38 0/46 0/40 0/43 0/40 0/36 0/45 0/45

شاخص نفوذ پسته 0/52 0/50 0/51 0/50 0/44 0/47 0/45 0/43 0/41 0/41 0/44 0/47 0/45 0/44 0/39 0/40 0/45 0/38 0/29

0/21

0/41

0/61

مطابق با شکل 28، نفوذ ایران در صادرات چهار محصول زعفران، خرما، فرش و پسته طی 19 سال گذشته )1383 تا 1402( رو به ‌کاهش بوده 
است )تنها برای زعفران روند افزایشی مشاهده می‌شود(. کاهش نفوذ، بیانگر از دست رفتن بازار هدف صادراتی کالاهای فوق و یا عدم دسترسی 

به تقاضاهای جدید مطابق الگوی جهانی است.  
به‌بیان‌دیگر، با توجه ‌به اينکه ايران بزرگ‌ترين توليدکننده و صادرکننده زعفران است و در زمینه تولید خرما، فرش و پسته نیز دارای مزیت نسبی 
است؛ انتظار اين بود که مقدار عددي اين شاخص براي ايران در چهار محصول فوق نزدیک به یک باشد که درواقع نشان از حضور ايران در بیشتر 
بازارهاي متقاضي اين محصول داشت، اما حداقل و حداکثر مقادير عددي شاخص که بين 0/24 تا 0/68 است، بيانگر وجود برخي موانع برای 

صادرات این محصولات به بازارهای جهانی است. 
تنها در‌خصوص زعفران روند افزایشی مشاهده می‌شود که آن هم هیچ تناسبی با سهم ایران از بازار جهانی صادرات زعفران ندارد. در‌حالی‌که 
ایران نزدیک به 70 درصد بازار را در اختیار دارد، انتظار می‌رفت که عدد شاخص برای ایران نزدیک به یک باشد. بااین‌حال، همان‌طور که مشاهده 
می‌شود در سال 1401 تنها 37 درصد از کشورهایی که واردات زعفران دارند، از ایران زعفران وارد می‌کنند و ایران با سهمی بیش از 70 درصد 

صادرات، در 63 درصد از کشورها حضوری ندارد. 
سه عامل اصلی را می‌توان برای روند کاهنده‌ نفوذ ایران نام برد:

1 کاهش حجم صادرات ایران: حجم صادرات ایران تقریباً در هر چهار محصول روند کاهشی داشته است. حتی صادرات خرما که روند 

افزایشی را طی کرده، در سال‌های اخیر با کاهش مواجه شده است. بنابراین با کاهش حجم صادرات، عملًا نفوذ نیز کاهش پیدا می‌کند. 
2 تحریم‌ها و عدم امکان مبادله با برخی کشورها: تحریم‌های اقتصادی و تجاری ایران باعث شده تا عملًا امکان مبادله و تجارت با برخی 

کشورها فراهم نباشد. تجارت ایران بسیار محدود شده و بسیاری از کشورها حاضر به مبادله با ایران به‌دلیل تحریم و مشکلات انتقالات مالی نیستند. 
3 صادرات سنتی محصولات کشوری: بخش زیادی از صادرات محصولات کشاورزی ایران همچنان به‌صورت سنتی صورت می‌گیرد. 

عدم بسته‌بندی مناسب و صادرات فله‌اي باعث شده تا ایران صادرات به برخی کشورها را از دست داده و عملًا به سمت صادرات به کشورهای 
کمتر توسعه‌یافته حرکت کند. 
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5. شاخص ماندگاری صادرات

توانایی حفظ روابط تجاری یکی از نشانه‌های کلیدی یک اقتصاد توسعه‌یافته است. قطع گسترده مبادلات کالا می‌تواند نشان‌دهنده شوک‌های 
اقتصادی یا نتیجه سیاست‌های جدید باشد. شاخص ماندگاري1 صادرات ابزاری برای ارزیابی این موضوع است. این شاخص تعداد روابط 
کالایی/ کشوری جدید را که با ارزش تجاری حداقل 10،000 دلار در سال شروع و تعداد و درصد کالاهايي که در سال بعدي تا پايان دوره در 
سبد صادراتي کشور باقي مي‌مانند، را محاسبه می‌کند ]16[. محاسبات این شاخص برای کشور مربوط به دوره ده‌ساله 1402-1392 است. 

به‌طورکلی شاخص ماندگاري صادرات را مي‌توان براي حالت‌هاي زير محاسبه کرد: 
 ماندگاري يک کالا در کل بازارهاي صادراتي يک کشور،

 ماندگاري يک کالا به تفکيک بازارهاي مختلف صادراتي به ساير کشورها،
 ماندگاري کل کالاهاي صادراتي در کل بازارهاي صادراتي.

شاخص ماندگاري صادرات، حسب دوره‌هاي زماني مختلف )مثلًا ۲۰ساله، 10ساله يا 5ساله( نيز قابل محاسبه و تجزیه‌وتحلیل است. محاسبه 
شاخص ماندگاري بدين‌صورت است که در سال پايه، تعداد کالاهاي سبد صادراتي کشور را مدنظر قرار داده و وضعيت حضور آن کالا در 
بازارهاي صادراتي تا آخرين سال مورد نظر با محاسبه تعداد يا سهم )درصد( سال‌هاي حضور مستمر در بازار )نسبت به کل دوره( محاسبه و 

نتايج مورد بررسي و تجزیه‌وتحلیل قرار مي‌گيرد. 
در این مطالعه، سال شروع دوره‌ مورد بررسی، سال 1392 است. در این سال 2206 کد کالایی صادراتی در طبقه‌بندی HS ‌6رقمی صادر شده 
و برای محاسبه شاخص ماندگاری، میزان ماندگاری کالاهایی که در سال 1392 صادر شده‌اند تا سال 1402 بررسی شده است. برای این 
بررسی، فاصله‌ ۱۱ساله به دوره‌های زمانی یک‌ساله تقسیم شده است. سپس تعداد سال‌هایی که به‌طور مستمر یک کالا با شروع از سال 1392 
صادر شده، محاسبه شده است. به‌عنوان مثال، در جدول ۵ ستون مربوط به »صادرات اقلام در سال‌های .. و عدم صادرات در سال‌های پس از 
آن« تعداد سال‌های پس از سال 1392 بوده که کالاها در آن صادر شده است. بر این اساس 375 کالا فقط در سال 1392 صادر شدند. 201 
کالا در سال‌های 1392 و 1393 صادر شده و در 1394 )یا سال‌های پس از آن( صادر نشدند. 126 کالا در هر سه سال 1392 تا 1394 صادر 
شدند و در سال بعد از آن )1395( صادر نشدند. به همین ترتیب 96 کالا در هر چهار سال 1392 تا 1395 صادر شده و در سال 1396 صادر 
نشدند. درنهایت تعداد 1121 کالا هستند که در هر 11 سال به‌طور مستمر صادر شده‌اند. توجه داشته باشید که در این بررسی تنها تعداد کد 

کالاهایی شمارش‌ شده‌اند که صادرات آنها بیش از 10 هزار دلار بوده است. 
با این محاسبات؛ 17 درصد از اقلام صادراتی در سال 1392، اصلًا ماندگاری نداشته‌اند. حدود 9 درصد از اقلام ماندگاری در حد 10 درصد )یک 
سال یا 10 درصد سال‌های پس از سال پایه( داشته‌اند. همچنین 50.8 درصد کالاها نیز ماندگاری کامل در کل دوره را داشتند. محصولات 

معدنی و پتروشیمی و برخی از محصولات کشاورزی، فولاد و سنگ از‌جمله گروه کالاهایی بودند که ماندگاری کامل داشته‌اند.

1. Export Survival Index
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جدول 5. وضعيت ماندگاري کالاهاي صادراتي ايران طي سال‌هاي 1402-1392 )شاخص اول( ]14[

درصد از کل کالاهای صادراتیتعدادصادرات اقلام در سال‌های .. .و عدم صادرات در سال بعد از آن

139237517/0

13922019/1 تا 1393

13921265/7 تا 1394

1392964/4 تا 1395

1392431/9 تا 1396

1392753/4 تا 1397

1392582/6 تا 1398

1392391/8 تا 1399

1392281/3 تا 1400

1392442/0 تا 1401

1392112150/8 تا 1402

2206100مجموع کل کالاهای صادراتی HS ‌6رقمی بالای 10 هزار دلار در سال 1392

شايد بتوان عوامل عدم ماندگاري صادرات را در برخي موانع ازجمله نوسانات بالاي نرخ ارز، نبود نظام ارزي مشخص، افزايش هزينه توليد، 
عدم بازاريابي مناسب و مستمر، ضعف دستگاه ديپلماسي اقتصادي، تعدد و تورم قوانين و مقررات اين حوزه و ... يافت. تعيين راهبرد مناسب 
تجاري براي كشور و نحوه تعامل با اقتصاد جهاني از گام‌هاي مهم سیاستگذاری تجاري كشور بوده و وجود چنين راهبرد مناسبي، باعث 
مي‌شود صادركنندگان امكان  برنامه ريزي براي بازاريابي محصولات خود و افزايش توليد و اشتغال را داشته باشند. بنابراين كيي از مهم‌ترين 
عوامل عدم ماندگاري صادرات اين است که سياست‌هاي تجاري کشور از يک روند باثبات در بلندمدت و در جهت تعامل بيشتر با کشورهاي 

هدف تجاري نيست. 
شاخص دیگری که برای ماندگاری صادرات می‌توان در نظر گرفت، تعداد سال‌هایی است که کدهای کالایی صادر شدند. تفاوتش با حالت قبل 
این است که در حالت قبل اگر کالایی به‌عنوان مثال در سال‌های 1392 و 1393 صادر شده و در سال 1394 صادر نشده، دیگر در محاسبات 
لحاظ نمی‌شود؛ اما در حالت دوم وقفه در صادرات تأثیری نداشته و کلًا نشان می‌دهد که یک کد کالایی در کل دوره مورد بررسی، در چند 

سال صادر شده است. همچنین در این روش، تغییر سال پایه از 1392 به مثلًا سال 1393، تغییری در نتایج ایجاد نمی‌کند. 
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جدول 6. وضعيت ماندگاري کالاهاي صادراتي ايران طي سال‌هاي 1402-1392 )شاخص دوم( ]14[

درصدتعدادتعداد سال‌های حضور در صادرات

156314/4
23789/7
32586/6
42706/9
52235/7
62235/7
71934/9
81985/1
92155/5

102676/8
11112128/7

3909100مجموع کل کالاهای صادراتی HS ‌6رقمی بالای 10 هزار در طول دوره

از مجموع 3909 کد کالایی صادر شده در حدود 43 درصد آنها 5 سال و کمتر از 5 سال از 11 سال مورد بررسی، در صادرات کشور حضور 
داشتند. این موضوع نشان می‌دهد که ما برای بخش زیادی از کالاهای صادراتی‌مان، برنامه مشخص و بازار مشخصی نداشته و نتوانستیم 
به‌خوبی بازار‌سازی کنیم. زیرا در صورت کشف و تعمیق یک بازار، صادرات کالا نمی‌تواند به‌راحتی به آن بازارها قطع شود. اما اینکه در حدود 

نیمی از کالاهای صادراتی کمتر از 5 سال صادر شده‌اند نشان از بی‌ثباتی روند بازارهای صادراتی ایران دارد. 

6. جمع‌بندی و پیشنهادها

در این مطالعه وضعیت تجارت خارجی ایران با استفاده از شاخص‌های پیشنهادی بانک جهانی در بخش صادرات مورد بررسی قرار گرفت. 
نتایج بررسی‌های این مطالعه در شاخص‌های مختلف به‌صورت زیر است:  

1 درجه‌ باز بودن اقتصاد: درحالی‌که روند جهانی به سمت باز بودن اقتصاد حرکت کرده، برای ایران این روند مشاهده نشده و در مقابل 

ایران هم پایین‌تر از متوسط جهانی قرار گرفته و هم روند مشخصی را به سمت بازتر شدن اقتصاد طی نمی‌کند. 
2 شاخص اکمال تجاری: در بین کشورهای مورد بررسی ایران بیشترین شاخص اکمال را با سوریه داراست. بااین‌حال، متأسفانه حجم 

صادرات ایران به سوریه بسیار اندک بوده و ایران در رتبه ششمین کشور صادرکننده به سوریه و با حجم بازاری در حدود 4 درصد قرار دارد. 
پس از سوریه، عراق بالاترین شاخص اکمال با ایران را داراست که از مهم‌ترین شرکای صادراتی ایران نیز است. همچنین روسیه و چین در بین 
کشورهای مورد بررسی کمترین شاخص اکمال تجاری با ایران را دارا هستند. در این میان تجارت ایران با روسیه قابل‌توجه نبوده، اما چین از 

بزرگ‌ترین شرکای صادراتی ایران است. 
3 شاخص پتانسیل تجاری: بیشترین بهره‌گیری از پتانسیل صادراتی برای ایران با عراق و سپس چین رخ داده است. یعنی میزان صادرات 

ایران به این کشورها حتی بیش از پتانسیل صادراتی واقع‌بینانه بوده است. عدم بهره‌مندی مناسب از پتانسیل صادراتی به دو کشور سوریه و 
روسیه نیز قابل‌توجه است. 

4 شاخص شدت تجاری: شاخص شدت تجاری در گروه »میوه‌ها و آجیل« محاسبه شده که نتایج نشان می‌دهد از شدت تجاری هر 7 

شریک اصلی تجاری میوه‌ها و آجیل‌های ایران کاسته شده است. عراق که در میان اولین مقاصد صادراتی ایران قرار دارد، از شدت تجاری خود 
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در این گروه کالایی با ایران به مقدار قابل‌توجهی کاسته است. این موضوع به آن معناست که شرکای تجاری ایران وابستگی خود به محصولات 
ایرانی را کاهش دادند. 

5 تنوع صادرات: اگرچه علی‌رغم تحریم‌های ظالمانه کماکان صادرات محصول ایرانی به بیش از 140 کشور ادامه دارد، اما تنوع شرکای 

صادراتی ایران از سال 1383 تا امروز به‌شدت کاهش یافته است. در‌حالی‌که در سال ‌1383، 80 درصد صادرات )گمرکی( ایران به 21 کشور 
صورت می‌گرفت، اما در سال 1402 تنها به 7 کشور صورت گرفته است و در بخش تنوع محصول نیز تعداد اقلام صادراتی ایران افزایش اندکی 
داشته که کمتر از افزایش جهانی بوده و در‌نتیجه رتبه ایران در بین کشورهای جهان بدتر شده است. همچنین از نفوذ ایران در بازارهای جهانی 

در چهار محصول عمده صادرات غیرنفتی )و غیر‌پتروشیمی( ایران یعنی خرما، زعفران، فرش و پسته کاسته شده است. 
6 ماندگاری صادرات: اقلام صادراتی ایران از ماندگاری بالایی نیز برخوردار نیستند. یعنی حدود 43 درصد از کالاهای صادراتی ایران 

زیر 5 سال به طور مستمر صادرات داشته اند.
مجموع نتایج بالا چند کلان‌روند را در تجارت خارجی ایران نشان می‌دهد: 

الف( کاهش سهم ایران از تجارت جهانی به‌خصوص صادرات، 
ب( عدم بهره‌مندی از مزایای تجارت خارجی به‌واسطه‌ کاهش درجه‌ باز بودن اقتصاد، 
ج( کاهش اثرگذاری ایران در جریان تجارت جهانی به‌واسطه کاهش شرکای تجاری،

د( کاهش اثرگذاری ایران در تجارت جهانی به‌واسطه‌‌ از دست رفتن بازارهای صادراتی، 
ه( فقدان برنامه‌ریزی برای صادرات و ماندگاری پایین کالاهای صادراتی ایران. 

 پیشنهادهای سیاستی
با توجه به موارد فوق و ازآنجایی‌که گسترش تجارت یکی از ابزارهای بسیار مهم برای رشد اقتصادی است، لازم است تا سیاستگذاران تجاری و اقتصادی 

کشور برنامه مشخصی برای گسترش تجارت خارجی و به‌خصوص تقویت صادرات داشته باشند. از‌این‌رو پیشنهادهای زیر قابل ذکر است: 
1 تلاش برای عضویت‌ در پیمان‌های جهانی و منطقه‌ای: یکی از دلایل فاصله گرفتن ایران از تجارت جهانی عدم عضویت در پیمان‌ها 

و سازمان‌های جهانی و منطقه‌ای است. سازمان‌های جهانی قوانین الزام‌آوری برای کشورهای عضو دارند که باعث می‌شود تا کشورهای عضو 
موظف به رعایت آنها شود. همین موضوع ریسک مبادله بین کشورهای عضو را کاهش داده و از‌این‌رو آنها ترجیح می‌دهند تا در قالب پیمان‌های 
منطقه‌ای درون‌گروهی، تجارت فی‌مابین را گسترش دهند. عدم عضویت ایران در این سازمان‌ها باعث بیرون ماندن از تجارت جهانی شده است. 
2 تلاش برای تقویت موافقت‌نامه‌های منطقه‌ای: در کنار عضویت در پیمان‌های جهانی و پس از آن، تقویت موافقت‌نامه‌های تجارت 

منطقه‌ای نیز از اهمیت بسیاری برخوردار است. نتایج بررسی این مطالعه نشان داد که در‌حالی‌که همسایگان ایران نقش گسترده‌ای در تجارت 
با ایران دارند )دو شریک از سه شریک اول صادراتی ایران، امارات و عراق هستند(، اما در برخی موارد از نفوذ ایران در بازار این کشورها کاسته 

شده است. بنابراین تقویت تجارت با این کشورها از طریق پیمان‌های منطقه‌ای باید در پیش گرفته شود. 
3 اعلام گزارش‌های دوره‌ای از نتایج موافقت‌نامه‌های تجاری: هرچند که توصیه به عقد موافقت‌نامه‌های تجاری می‌شود، اما لازم 

است تا دستاورد این موافقت‌نامه‌ها نیز به‌طور مرتب رصد شود. در حال حاضر ایران موافقت‌نامه‌های تجارت ترجیحی متعدد و همچنین آزاد با 
برخی کشورها دارد که از دستاورد آنها هیچ اطلاعی در دسترس نیست. در طول این گزارش اشاره شد که درحالی‌که ایران با سوریه از شاخص 
اکمال تجاری بالایی برخوردار بوده، دارای موافقت‌نامه تجارت آزاد است و روابط سیاسی دو کشور نیز دوستانه است، اما ایران بهره‌برداری 
بسیار اندکی از پتانسیل تجاری بین دو کشور داشته است. بنابراین اعلام گزارش‌های دوره‌ای از نتایج موافقت‌نامه‌ها می‌تواند در درک اثر آنها 

بر تجارت خارجی و جهت‌دهی آینده‌ این توافقات مؤثر باشد. 
آموزش بازرگانان برای ورود به بازارها و حفظ آنها: تجارت جهانی امری پویاست و سلایق بازارهای جهانی به‌طور متعدد در حال  4

تغییر است. عقد توافق‌نامه با کشورها در جهت گسترش تجارت باید همراه با آموزش بازرگانان برای بهره‌مندی از مزایای آن باشد. این آموزش 
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شامل مفاد موافقت‌نامه و همچنین ویژگی‌های بازار کشورهای هدف و سایر مواردی است که درنهایت می‌تواند به بازرگانان در بهره‌مندی از 
امتیازات اخذ شده مؤثر باشد. در حال حاضر بسیاری از بازرگانان از مزایا و امتیازات برخی از موافقت‌نامه‌های جاری کشور آگاهی نداشته و 

نمی‌توانند از آن بهره‌مند شوند. 
5 جلوگیری از وضع مقررات خلق‌الساعه: یکی از مهم‌ترین دلایل عدم ماندگاری کالاهای صادراتی ایران، وضع مقررات خلق‌الساعه 

برای ممنوعیت‌ها و محدودیت‌های صادرات است. در‌حالی‌که ایجاد بازار صادراتی و حفظ آن نیازمند صرف زمان طولانی است، به یک‌باره 
با وضع مقررات ممنوعیت و یا محدودیت صادرات برخی کالاها، بازارهای صادراتی از دست می‌روند. همین موضوع باعث شده تا ماندگاری 

صادرات در ایران بسیار پایین باشد. 
6 حذف مقررات دست‌وپاگیر صادرات: در سال‌های اخیر صادرات غیرنفتی ایران نه‌تنها از تحریم بلکه از مقررات داخلی نیز آسیب 

جدی دیده است. مهم‌ترین آنها اعمال سقف قیمت دستوری برای فروش ارز حاصل از صادرات است که باعث شده تا ضرر و زیان قابل‌توجهی 
به صادرکنندگان وارد شود. همچنین اعمال سهمیه‌بندی صادرات، محدودیت عرضه‌‌ ارز در بازار اشخاص و نظایر آن نیز از این جمله است که 

چالش‌های بسیاری را برای صادرات ایجاد کرده است. 
7 ثبات اقتصاد کلان و ثبات در سیاست ارزی: دوره‌های طولانی سرکوب نرخ ارز در اقتصاد ایران منجر به شکل‌گیری ساخت 

صنعتی مونتاژ‌محور شده است. به همین دلیل افزایش یک‌باره نرخ ارز نیز نمی‌تواند منجر به افزایش پایدار سطح صادرات کشور شود؛ چراکه 
اولاً هم افزایش هزینه‌های تولید ناشی از افزایش قیمت رقابت‌پذیری کالای ایرانی را از بین خواهد برد و ثانیاً این افزایش به‌نحوی نبوده که 

تولید‌کنندگان و صادرکنندگان آن را به‌عنوان یک وضعیت باثبات و دائمی تلقی کرده و برای افزایش صادرات برنامه‌ریزی انجام دهند. 
8 هم‌راستایی سیاست تجاری و صنعتی کشور و حمایت از صنایع با رویکرد صادرات‌محور: متأسفانه تا کنون جهت‌گیری 

مشخص و مصوبی در‌خصوص راهبرد توسعه صنعتی کشور وجود نداشته و به‌طور مرتب بین »جایگزینی واردات« و »توسعه صادرات« تردد 
کرده است؛ همچنین حمایت‌هایی که از تولید انجام می‌شود با اهداف پراکنده‌ای صورت می‌گیرد، حال آنکه لازم است این اجماع در کشور 
شکل بگیرد که راهبرد توسعه صنعتی کشور، توسعه صادرات است و همه سیاست‌ها اعم از سیاست ارزی و نیز حمایت‌های دولتی بر ارتقای 

بنیه‌ تولید رقابت‌پذیر در بازارهای بین‌المللی و توسعه صادرات غیر‌نفتی متمرکز شود.

7. پیوست‌ها

جدول1 پیوست  . شاخص باز بودن تجاري ايران طي سال‌هاي 2022-2013 )میلیون دلار/ درصد( ]19[

سال

شاخص
2013201420152016201720182019202020212022

واردات کالاها و 
102,446  77,330  58,461  77,353  90,496  107,103  88,047  84,507  103,682  107,937  خدمات

صادرات کالاها و 
110,855  82,015  46,568  66,612  102,588  110,639  96,911  76,421  105,108  124,095  خدمات

مجموع واردات و 
232,032208,790160,928184,958217,742193,084143,964105,029159,345213,352صادرات

تولید ناخالص 
492,776460,383408,213457,955486,630329,692283,650239,735359,097413,493داخلی

51/60%44/37%43/81%50/75%58/57%44/74%40/39%39/42%45/35%47/09%باز بودن اقتصاد

رتبه ايران در 
بين کشورهاي 

جهان
128 از 168178 از 113178 از 126156 از 116167 از 143174 از 149175 از 161175 از 157175 از 141176 از 175
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جدول 2پیوست . تجارت »میوه‌ها و آجیل‌ها« ایران با کشورهای دیگر )هزار لار( ] 2[

کشورها

صادرات ميوه‌هاي خوراکی توسط ایران به کشور

 )کد HS: 08( )هزار دلار(
مجموع صادرات ایران به کشور )هزار دلار(

صادرات ميوه‌هاي خوراکی توسط کل کشورهای جهان به کشور 

)کد HS: 08( )هزار دلار(

201920202021202220192020202120222019202020212022

251,193  230,297  250,002  513,163  70,183  78,931  45,768  65,245  32,828  50,356  30,408  42,228  قرقیزستان

41,020  38,063  21,438  54,260  434,520  335,104  135,486  289,177  24,273  25,244  3,778  30,180  ترکمنستان

396,369  444,224  436,862  506,217  188,124  187,180  167,539  129,633  47,665  63,161  101,033  61,741  قزاقستان

158,234  146,787  143,855  133,475  9,955  9,733  8,457  9,942  774  960  1,568  1,721  بحرین

123,432  109,759  103,849  88,947  462,239  393,817  307,321  349,320  21,180  20,927  23,824  19,730  آذربایجان

262,860  242,550  285,168  302,609  1,362,814  1,260,580  689,895  620,712  127,825  141,686  140,275  98,875  پاکستان

302,533  333,172  274,477  263,335  127,264  133,652  161,468  230,367  17,272  17,299  18,956  26,666  قطر

381,505  377,096  362,480  378,596  208,064  158,073  153,889  186,857  7,390  12,656  16,149  29,608  کویت

193,805  223,652  267,386  327,465  1,645,334  1,838,632  1,746,822  1,672,942  91,798  106,979  115,851  144,548  افغانستان

331,754  313,196  307,990  304,293  1,125,732  715,985  310,396  409,306  16,976  27,990  24,047  24,683  عمان

4,759,961  4,631,057  4,414,138  4,093,123  691,902  578,521  501,126  458,881  186,553  206,050  298,771  201,861  روسیه

1,035,409  1,081,180  1,191,153  1,129,732  7,344,905  8,914,605  4,978,100  5,388,584  407,694  452,308  508,515  536,295  عراق

2,481,654  2,397,080  1,855,550  2,053,487  6,005,580  4,928,525  1,206,242  1,393,029  230,267  230,668  223,469  229,966  امارات

2,804,382  2,635,140  2,353,636  2,602,703  1,887,791  1,817,086  969,194  3,557,760  178,081  276,428  253,722  174,947  هند

1,165,652  1,025,771  1,086,417  1,185,240  5,778,728  6,080,646  1,771,872  1,390,954  84,614  119,039  172,075  154,066  ترکیه

994,661  1,023,894  995,399  1,070,509  936,496  1,100,615  667,455  895,810  3,181  2,381  2,362  4,318  اندونزی

15,981,248  17,273,766  14,384,521  14,307,950  22,425,532  20,025,369  9,491,134  14,622,709  72,434  233,041  534,141  204,857  چین

عربستان 
سعودی

    -    -    -  126  35    -  41  14,708  1,475,133  1,492,349  1,382,896  1,507,578

139,323,186  146,266,646  133,847,827  129,238,525  237,461  218,456  111,608  162,755  4,255       4,733  11,627  13,524  سوریه

صادرات 
»میوه‌ها و 
آجیل‌ها« 

کل 
کشورهاي 

جهان

  2,394,023  2,919,855  2,356,853  1,793,208  48,648,949  41,041,217  75,144,618  80,900,398  129,238,525  133,847,827  146,266,646  139,323,186
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شکل  1پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات پسته ایران و آمریکا )میلیون دلار(]1[

شکل  2 پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات خرما‌ی ایران- میلیون دلار ]1[
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 شکل  3 پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات زعفران ایران- میلیون دلار ]1[
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 شکل  4 پیوست. نمودار ارزش دلاری صادرات فرش ایران- میلیون دلار ]1[
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 شکل  5 پیوست. نمودار سهم ایران از بازار جهانی صادرات در گروه کالایی »میوه‌ها و آجیل‌ها« کد HS:08- درصد ]1[
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گزیده سیاستی

بررسی شاخص‌های بازرگانی خارجی در ایران نشان از بسته‌تر شدن اقتصاد ایران نسبت به دنیا، کاهش سهم ایران از صادرات 
جهانی، بدتر شدن رتبه ایران به‌لحاظ تنوع کالاهای صادراتی و کاهش شرکای تجاری دارد که این امر نیازمند بازبینی سیاست‌های 

تجاری کشور است.
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